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TURISTICKA 2023. GODINA
Turisticka 2023. godina u Sibensko-kninskoj Zupaniji obiljezena je sljedecim &injenicama:

¢ 2023. godina je u dvanaest mjeseci polucila dobre rezultate

. u razdoblju od sijecanja do prosinca zabiljeZeno je 1.052.247 dolazaka i 6.568.711
nocenja, 3to je 2,97% vise u dolascima i 2,76 % manje u no¢enjima u odnosu na isto
razdoblje prosle godine pri ¢emu su najvise udio nocenja ostvariligosti iz Njemacke
(16,28%,), Poljske (9,87%), Slovenije (9,22%), Ceske (7,72%), Slovacke (6,55%), Austrije
(5,61%) i Madarske (4,37%).

Trend kretanja broja dolazaka i nocéenja domacih i stranih turista za razdoblje
sije€anj — prosinac od 2011. do 2023. godine

Trend kretanja dolazaka za dvanaest mjeseci, po godinama
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2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
@ Domadi 97,966 91.830 98.299 9$1.255 103,635 128.929 146.068 161.889 185.445 116.900 162.330 178.942 195.373
Strani 534.961571.511614.326634.420 671,574 721.831 819,718 927.733 960.952 368.649 677.426 842.549 856.874

& Ukupno 632.927 663.341 712,625 725.675 775.209 850.760 965,786 1.089.6 1,146.3 485.549 839,756 1,021.4 1.052.2

® Domacdi Strani Ukupno

Trend kretanja broja nocenja za dvanaest mjeseci, po godinama
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2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
W Domaci 709.850646.627 659.959 631.273 716.258 1.262.6 1.349.5 1.372.3 1.506.6 1.187.0 1.221.2 1.185.2 1.193.4
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¢ Ukupno 4.227.6 4.489.1 48160 4.812.0 5.148.2 6.063.3 £.593.9 7 157.1 7.243



Turisticki promet po turisti¢kim zajednicama na podrudju Sibensko — kninske
Zupanije za razdoblje sije¢anj — prosinac 2023.

01.01.2023.-31.12.2023.

Dolasci Noéenja = Dolasci
Betina, TZM rai=dnd 30.041  267.355 : 31.984
Bilice, 70 8.080 58492 | 7.629
Drni§, T2G 5.619 20954 | 5204
Grebaitica, ZM ~ 16.806 148891 | 17424
Jezera, TZM ' 35.155 273027 | 30235
Knin, 726 T [ 3e; 756 [
Krapanj-Brodarica, ZM ~ 23.448 178.485 24424
Murter-Komati, 20 60318  447.476  Gl254
Pirovac, TZO | 40.689 382,256 o aa99 |
Primosten, TZO f 99.347 670.059 l~ 1109.007
Rogoznica, 120 . 97.449 784.869 ~—~98374 820
Skradin, TZ6 T 25658 siels | 23081
Sibenik, 126 283588 1.303.994 268557
Sibensko-kninska zupanija, 2.825 G :
T2 18.508 2.765
Tisno,720 40053 271772 138434
Tribunj, TZ0 T 26095 239616 | 25481
Vodice, T2G Nl | 245415 1349892 225831
Zlarin, TZM 7.688 54.628 * 8661

1.052.247 6.568.711




Turisticki promet po vrsti smjestajnih objekata za razdoblje sijecanj - prosinac 2023.

01.01.2023.- - 01.01.2022.-
31.12.2023. 31.12.2022.

Dolasci N&éenja Dolasci

Hoteli 279313  930.954 253722

Kampovi I 134.845  846.663  133.701

Objekti na OPG-u (selfiék&n domacinstvu) 2.138 9.666 2471

Objekti u domacinstvu 430.887  2.999.951 436956 3.125.039
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge 65.017 . l SR
vrste - skupina kampovi) 314.702 53.323 ! 279.156
Ostalo 170 2445 © 45| 2338

Restorani * 33 116 [

| 912.403 5.104.497  880.237 5

Nekomercijalni smjeitaj 32.948 774873 33684

. , e | L 3T
Nautika 106.896 689.341 107.876 707.364
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1.052.247 6.568.711 _1021897‘ 6.755.094

I. ADMINISTRATIVNI MARKETING

TURISTICKA ZAJEDNICA SIBENSKO-KNINSKE ZUPANIJE

U svom djelovanju Turisticka zajednica Sibensko-kninske zupanije suraduje s Hrvatskom
turistickom zajednicom, 17 turistickih zajednica gradova, opéina i mjesta, te koordinacijom
regionalnih turistickih zajednica (TZ Zadarske Zupanije, TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije, TZ
Dubrovacko-neretvanske Zupanije i TZ Licko senjske Zupanije), Ministarstvom turizma i sporta,
Sibensko—kninskom Zupanijom, Hrvatskom gospodarskom komorom, Obrtnickom komorom,
Kamping udrugom Hrvatske, ostalim Zupanijskim turistickim zajednicama, hotelskim ku¢ama,

turistickim agencijama, jedinicama lokalne samouprave, medijima i dr.



Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije obavlja struéne i administrativne poslove.
Sukladno Pravilniku o djelokrugu, organizaciji, sistematizaciji i unutarnjem ustrojstvu
Turisticke zajednice Sibensko-kninske Zupanije, u cilju strucnog, kvalitetnog, pravovremenog i
odgovornog izvriavanja poslova Zajednice, utvrdenih ¢lankom 59. Pravilnika, u Turistickoj

zajednici ustrojena su sljedeéa radna mjesta:

. Direktor Zajednice

. Pomocnik direktora za razvoj i sustav TZ

. Pomocnik direktora za operativni marketing

. Pomocnik direktora za financije i ra¢unovodstvo

. Struéni suradnik za promociju i studijska putovanja.

Direktor Turisticke zajednice KreSimir Saki¢. Na radnom mjestu pomocnika za razvoj i sustav
TZ poslove obavlja Ivana Lusi¢. Pomocnik direktora za operativni marketing je Ines Ljubié.
Pomocnik direktora za financije i racunovodstvo Katarina Aleksi¢. Struéni suradnik za
promociju je Nikolina Stani¢i¢ Petkovi¢. Zakljuéno, Turisticka zajednica Sibensko-kninske
Zupanije trenutno zaposljava direktora i 4 djelatnice.

Turisticka zajednica administrativno vr3i pripremne radnje za odriavanje sjednica Tijela
zajednice. U razdoblju sije¢anj —prosinac 2023. godine odrzane su:

. 2. sjednice Skupstine (29. oZujka i 15. prosinca).

. 4. sjednice Turistickog vijeca (29. oZujka, 23. svibnja, 13. listopada i 15. prosinca).

Il. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

IZRADA STRATEGIJE TURIZMA SIBENSKO-KNINSKE ZUPANIJE

U 2023. godini pokrenuta je izrada Strategije turizma Sibensko-kninske Zupanije. Kako je
trenutno vazeci Master plan turizma donesen izraden 2017. godine s perspektivom do 2020.,
stvorili su se uvjeti i potreba za izradom novog strateskog dokumenta koji bi sagledao

realizirano i definirao nove pravce razvoja. Takoder, kod osmisljavanja projektnog zadatka



anticipirala se buduca obaveza koja ¢e proizaci iz novog Zakona o turizmu, a koja se odnosi na
potrebu izrade plana upravljanja destinacijom te je ugovoreno da se kao zavr$ni dio strategije
izradi Plan upravljanja destinacijom sukladno metodologiji koja ¢e biti propisana pravilnikom
koji e se donijeti temeljem Zakona. Suradnja na ovom projektu ugovorena je s Institutom za
turizam, a u 2023. je odraden terenski obilazak te prvi krug radionica s dionicima. Dovrietak

izrade ovog strateskog dokumenta planiran je kroz 2024. godinu.

PROJEKT UVODENJA QL (QUALITY LABEL) PRIVATNOG SMJESTAJA

Zbog znacaja i specificnosti privatnog smjestaja Sibensko kninske Zupanije, te &injenice kako
se povecanjem kvalitete smjeStaja u postoje¢im kapacitetima i podizanjem razine usluga
mogu stvoriti preduvjeti za produZenje glavne sezone, TZ Sibensko-kninske Zupanije je u
suradnji sa sustavom lokalnih turistickih zajednica pokrenula projekt Oznacavanja kvalitete
(labelling) u obiteljskom smje3taju pod marketinikim imenom , Like HOME". Rije¢ je o skupini
standarda i mjerila kojima se Zeli stvoriti nova osnova za povezivanje nositelja obiteljskog
smjestaja te o nadopuni postojeceg sustava kategorizacije s ciljem povecanja konkurentnosti
i razine kvalitete apartmana, soba i kuca koje se iznajmljuju. Kroz projekt su definirani posebni
kriteriji za svaki podbrend, sukladno potrebama koje bi mogli imati korisnici trazenog
podbrenda.

U 2023. godini su u sklopu projekta odrzane edukacijske radionice s iznajmljivacima koje su
obuhvacale razne teme vezane za poslovanje u obiteljskom smjestaju. Edukacije su se
provodile u suradnji s Interligom - savjetovalistem za male iznajmljivace, a ukupno ih je
odrZano sedam i to na sljedeéim lokacijama:

. Knin (15.02.)

. Drnis (16.02.)

. Skradin (17.02.)

. Rogoznica (27.02.)

. Otok Murter - Tisno (07.03.)

. Primostena (17.03.)

. Sibenik (04.04.)



PROJEKT RAZVOJA CIKLOTURIZMA U SIBENSKO-KNINSKOJ ZUPANUI

Turisticka zajednica Sibensko kninske Zupanije je u suradnji s sustavom lokalnih turistickih
zajednica pokrenula projekt razvoja cikloturizma. Nakon potpisivanja sporazuma o projektu
krenulo se u realizaciju istoga. Sukladno uputama Hrvatskih i Zupanijskih cesta. Broj staza u
Zupaniji je trenutno 85, ukupne duZine 2.450 km, te je oznaéno preko 60% staza u cijeloj
Zupaniji.

Web stranica je osvjeZena i azurirana s novim podacima, brosura i karte nisu dodatno tiskane

obzirom da su koli¢ine na skladi3tu bile dovoljne za planirane sajmove i aktivnosti.

RAZVOJ HIKE SEGMENTA TURISTICKE PONUDE U SIBENSKO-KNINSKOJ ZUPANIJI

TZ Sibensko-kninske Zupanije od 2019. godine provodi projekt razvoja hike segmenta
turisticke ponude koja je zamisljena po istom modelu kao i projekt razvoja cikloturizma koji se
pokazao kao uspjesan i funkcionalan.

IJ sporazumu s lokalnim turistickim zajednicama definirana je i trasirana 41 rute u Zupaniji.
Radna skupina koja je snimala rute se vodila na¢elom da ruta bude zanimljiva, da obuhvaca
atrakcije (ugostiteljske objekte, OPG-ova, arheologkih nalazista, vidikovaca i sl.) te atraktivna
i u turistickom smislu. za ¢lanove radne skupine angaZirani su agencije koje se bave hike
turama, planinarske klubove i te pojedince koji su élanovi HGSS-a. Staze trasirane u tri
kategorije (lagana, srednja i teska) te su podijeljene po zonama (ukupno 5 zona). Sve rute
prikazane su na stranici wvwv.bikeandhike.hr.

TZ Sibensko-kninske Zupanije je na pocetku projekta definirala standarde za oznacavanje hike
ruta, ali kako se vecina ruta nalazi u ili prolazi zasticenim podruéjima, zakljuéeno je da bi
ekoloski prihvatljivije bilo postavljati $to manjeg broja fizickih oznaka, te su se staze oznacile
(markirale) oznakama planinarskih staza, a &ije su boje prilagodene zoni u kojoj se staza nalazi.
Table s oznakama ce se tako postavljati samo na raskrizjima i mjestima koja to nuino
zahtijevaju. Ukupno je u Zupaniji markirano 15 staza, a u tijeku je markiranje i ostalih. Do kraja
2024. godine planiraju se obiljeZiti sve rute. Ovim projektom je realizirano postavljanje 16 info
tabli za 20 ruta na podrudju cijele Zupanije. Dio lokalnih turistickih zajednica ¢e samostalno

postaviti preostale table na svom podruéju, pa ¢e tako TZG Sibenika imati oznacene sve



pjesacke rute na podrucju djelovanja TZG Sibenika jedinstvenom signalizacijom prema Hike

standardima TZ Sibensko-kninske Zupanije.

PROJEKT RURAL EXPERIENCE — TEMATSKE RUTE SIBENSKO-KNINSKE ZUPANILIE

Projekt oznacavanja kvalitete u ruralnom turizmu Sibensko-kninske Zupanije pokrenut je
2017. godine od strane Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije u suradniji sa Sibensko-
kninskom Zupanijom i sustavom lokalnih turistickih zajednica. U projektu se posebna
pozornost posvecena inventarizaciji turisticke atrakcijske osnove ruralnog turizma, ponudi i i
njegovim posebnim oblicima te suradnji s njegovim nositeljima. Standardizacija i certifikacija
ruralnog turizma Sibensko-kninske Zupanije dobrovoljna je dopunska kategorizacija koja se
provodi s ciliem unapredenja marketin3ke atraktivnosti ponude usluga seoskog turizma, slui
kao poticajinaputak pruzateljima usluga u njihovom nastojanju unapredenija svoje ponude te
osigurava potencijalnom gostu potpuniju i vjerodostojnu informaciju o ponudenim uslugama.
U okviru projekta provodi se viSe aktivnosti poput: klasifikacija, standardizacija, certifikacija,
dodjela oznaka kvalitete, edukacija, marketindkog oblikovanja, promacije i sl. Glavni ciljevi

projekta su:

. detaljna i proizvodu prilagodena standardizacija i klasifikacija koja prvenstveno ima za
cilj jo$ jacCe kvalitetno integrirati usluge na domadinstvima, ali i detaljno informirati
gosta Sto moze ocekivati,

. kvalitativni odmak ka uvazavanju i prepoznavanju osobitosti i specificnosti ovog
turistickog proizvoda od ostalih turisti¢kih proizvoda,

° povecanje kvalitetu turisticke ponude u ruralnom turizmu,

. jacanje vidljivosti i prepoznatljivosti ruralnog turizma,

. poticanje specijalizacije prema razlicitim ciljnim skupinama i trzistima, te
. povecanje prometa u predsezoni i posezoni.

Pravilnikom o standardima kvalitete u ruralnom turizmu Sibensko-kninske Zupanije (labelling)
utvrduje se postupak standardizacije i certificiranja ruralnog turizma, ureduju se standardi
ruralno-turisticke kvalitete, procesi klasifikacije i certifikacije, postupak oznacavanja te
procedura standardizacije i dodjela oznaka kvalitete. Definirana je Brending strategija razvoja
ruralnog turizma Sibensko-kninske zupanije, a za finalnu fazu je slijedilo definiranje tematskih

puteva (vina, ulja, sira, priuta i meda).



Cilj organiziranja tematskih ruta Sibensko-kninske Zupanije je tematski uvezati ponudu
tradicijskih proizvoda na razini Zupanije kao prepoznatljivog regionalnog turistickog proizvoda
u smislu stvaranja turistickih atrakcija. Stoga se pokazalo kao nuino i iznimno vazno definirati
tematske rute, koje ce u buducem periodu omogudéiti svim dionicima bolju vidljivost,
promociju i u konacnici poboljSanje dostupnosti krajnjem potrosacu. Za destinaciju je ovaj vid
turisticke ponude jako vaian, obzirom na sve vedi interes za ovaj tip ponude gostiju koji
provode svoj odmor na podruéju Sibensko-kninske Zupanije. Autohtono, lokalno i ekolosko je
ono Sto traZi sve veci broj gostiju. Ovo predstavlja dobar put razvoja ruralnog turizma i

turisticke ponude u Zupaniji kojim se unaprjeduje imidz destinacije.

Nakon obilaska terena definirane su sljedece tematske rute:

° Vinska ruta,

. Ruta sira,

o Ruta maslinovog ulja,
. Ruta drniskog priuta,
. Medna ruta.

Kako se, zbog obaveza koje pojedini sudionici na ruti imaju, prikupljanje dokumentacije od

dionika odvijalo sporije od planiranog, oznaavanje ruta je odgodeno za 2024. godinu.

PROJEKT TASTE LIKE DALMATIA SIBENIK

Projekt Taste like Dalmatia Sibenik je projekt brendiranja eno i gastro ponude u Sibensko-
kninskoj Zupaniji. Cilj projekta je stvaranje prepoznatljivog brenda kuhinje i isticanje
komparativnih prednosti podruéja, kao i dodatnu afirmaciju vrhunskih regionalnih namirnica
i delicija (poput janjetine, ekstra djevi¢anskog maslinovog ulja, sireva, vina autohtonih sorti i
slicno), odnosno jaanje eno i gastronomske ponude Zupanije i stvaranje njene
prepoznatljivosti kao destinacije bogate gastronomske ponude na globalnom turistickom
trzistu.

Obzirom da Sibensko-kninska Zupanija obiluje brojnim lokalnim autohtonim sortama vina
(debit, babi¢, marastina, lasin i druge te da je ponuda vinarija koje nude vrhunska vina
iskljuCivo lokalnih sorti jako dobra, odluéili smo nastavilo se s realizacijom projekta Dani

otvorenih ku3aonica Sibensko-kninske Zupanije. U ovogodisnjem izdanju je sudjelovalo 15



vinarija od Primostena, Sibenika, Vodica, Murtera, Pirovca i Skradina do Drnisa, Oklaja i Knina.
Manifestacija je prepoznata od gostiju s podruéja Dalmacije i Grada Zagreba te ocijenjena kao
izvrstan dogadaj koji je promovirao eno i gastro ponudu i upoznaje se s pricama lokalnih
vinarija. Manifestacija je pokazala da je uspjeh medu lokalnim stanovni$tvom, odnosno
domacim gostima, najvainiji kanal prijenosa informacija i vlastitog doZivljaja stranim gostima.
U organizaciji su, uz vinare, kreiranjem programa sudjelovale i lokalne turisticke agencije te
turisticki vodici. Organiziran je i prijevoz kako bi sudionici mogli bezbrizno uZivati u vinima. U
okviru manifestacije su kreirane su dvije rute kako bi se bolje organizirala posjet svim
vinarijama: ,zelena ruta“ koja je ukljucivala ve¢inom vinarije u kontinentalnom dijelu Zupanije
i ,plava ruta” koja je pratila vinarije u morskim destinacijama. Posjetitelji su s obje rute bili
izuzetno zadovoljni, a atmosfera je bila odli¢na ito su prenijele i brojne fotografije i izvjestaiji.
Osim posjetitelja, zadovoljstvo nisu krili ni vinari koji su dobili priliku prezentirati svoju ponudu
znatno Siroj publici. Medu publikom je bio i odredeni broj ugostitelja s kojima su neki vinari
uspostavili uspjednu suradnju. Uz navedeno, ostvarena je i zadovoljavajuca prodaja
buteljiranih vina. TZ Sibensko-kninske Zupanije je ovom manifestacijom postigla efekt
prepoznatljivosti i vidljivosti na eno karti regije. Takoder, regionalne autohtone sorte lokalnih
vinara prepoznate od strane ugostitelja u Sibensko-kninskoj i susjednim Zupanijama, a vecina
restorana, prije ostalih, nudi lokalna vina ¢emu je, vjerujemo, dijelom pridonijela i ova
manifestacija.

Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije, u suradniji s turistickom zajednicom grada
Sibenika, u sklopu projekta Taste like organizirala je i pravo gastro uZivanje na manifestaciji
»Pidoca i Debit se vole” u sklopu koje su posjetitelji uZivali u specijalitetima od pidoéa (dagnji)
i lokalnom vinu sorte debit specific(nom iskljuéivo za podruéje Sibensko-kninske Zupanije.
Drugo izdanje manifestacije okupilo je lokalne uzgajivace pidoca, ugostitelje i chefove koji su
na Sibenskoj rivi Skoljke pripremali po raznim receptima, dok su vinari posjetiteljima nudili
vino debit koje se izvrsno slaze s delicijama pripremljenim od pidoce. Svaki vinar je imao
partnera koji je pripremao $koljke, a kako se vina u nijansama razlikuju, posebno se pazilo da
jelo odgovara vinu. Uz zalazak sunca, ugodnu glazbenu podlogu, dobro drustvo i skladne okuse
Sibenéani i njihovi gosti ponovno su otkrili da se pidoca i debit vole, ali i da oni vole ovu dobitnu
kombinaciju. Manifestaciju su prepoznali i neki od influencera i ljubitelja vinske kapljice iz
susjednih regija koji su dosli zbog ovog dogadaja, a medu lokalnim stanovnistvom i stranim

gostima kojih je u to vrijeme u Sibeniku bilo poprili¢no, ocijenjena je kao izvrstan gastro



dogadaj koji promovira lokalnu namirnicu uzgojenu u obliZnjim uzgajalistima, pripremljenu na
razne mastovite nacine i sljubljenu s vinom debit kojeg su nudili vinari iz cijele Zupanije. Ovakav
koncept povezivanja lokalnih gastro namirnica s lokalnim sortama vina planira se nastaviti i
dalje uz Sirenje na druge destinacije u cilju promocije njihovih jela i namirnica (skradinski rizot,
kninska pastrva, drniSka peka, kornatska janjetina i sl.) te drugih autohtonih sorti vina.

Dio lokalnih turistickih zajednica (Drni3, Skradin i Bilice) takoder je pokrenuo sli¢ne

manifestacije u sklopu projekta Taste like kojima su promovirale gastro i eno poruku svog

kraja.

U sklopu projekta Taste like snimljene su i Eetiri reportaZe u specijaliziranoj emisiji HRT-a Fino
i vino. ReportaZe se mogu pogledati na You tube kanalu:

. Zlarin — konoba Prslika: https://www.youtube.com/watch?v=aiM3Dweowts
’ Zlarin - koralji: https://www.youtube.com/watch?v=1HPnf_Wc--Y

. Prvic - https://www.youtube.com/watch?v=bSV3cUZ-alM

. Sibenski maslinari: https://www.youtube.com/watch?v=3BLPFQsk8VQ.

U cilju razvoja i prezentacije eno i gastro ponude Sibensko-kninske Zupanije pokrenuta je i
priprema Gastro peljara Sibensko-kninske Zupanije koji bi trebao prezentirati bogatu gastro
ponudu naseg kraja kroz price i fotografije o namirnicama, jelima i obi¢ajima vezanim uz
hranu. Zbog potrebe pracenja i prezentacije nase gastronomije kroz razli¢ite sezonske periode

realizacija ovog projekta iziskuje vremensko razdoblje duZe od jedne godine.

DALMATIA SIBENIK OUTDOOR FESTIVAL - RAZVOJ AKTIVNOG TURIZMA | OUTDOOR
PROIZVODA

Na ovogodisnjem Dalmatia Sibenik Outdoor festivalu naslo se za svakoga ponesto. Oni Zeljni
sportskog natjecanja mogli sudjelovati na trailovima duzine 5, 12.5 i 24 kilometra koji su se
protezali prekrasnim stazama skradinskoga kraja, natjecanju u sportskom penjanju odrzanom
u kanjonu Cikole, natjecanju u SUP-u i kajakingu na rijeci Krki ispred skradinske plaZe Krecana
te novoj natjecateljskoj disciplini voZnje brdskog bicikla 15 i 34 kilometra, kao i e-bike utrci na
34 km. Dalmatia Sibenik Outdoor opet je opravdao svoj naziv ,family friendly festival” jer je

privukao i brojne obitelji s djecom koje su sudjelovale na brojnim edukativnim radionicama.



Trail je disciplina koja privlaci najveci broj sudionika, a kako rezultat mnogima nije prioritet te
na njima natjecatelji ne moraju nuino tréati, mnogi ljudi se prijave i sa svojim obiteljima ili
prijateljima u Setnji uZivaju u prekrasnim prirodnim krajolicima.

U subotu 7. listopada, prvog dana festivala, odrzana je i edukativna radionica za djecu ,,0dgoj
s glazbom®, sportski poligoni za djecu te radionica joge za odrasle. Nakon trail utrke na
skradinskoj plaZi je bio organiziran ru¢ak koji je posjetiteljima ponudio poznatu lokalnu deliciju
— skradinski rizot. Poslije rucka, prisutni su se imali priliku okudati u tradicionalnim
dalmatinskim igrama za obitelji i prijatelje te se sudjelovati na SUP na radionici. Istoga dana
na rasporedu je bila i radionica sportskog penjanja u kanjonu Cikole te natjecanje u penjanju.

Drugi dan festivala zapoceo je MTB utrkom na 15 i 34 km te e-bike utrkom na 34 km. Nakon
biciklistickih utrka su uslijedile dvije popularne natjecateljske discipline na vodi — SUP i kajak.

Od radionica su drugog dana na rasporedu su bile radionica joge i sportski poligoni za djecu.
Drugi Dalmatia Sibenik Outdoor festival je zatvoren demonstracijom koju su izveli ¢lanovi
karate kluba osoba s invaliditetom Krka Sibenik, a svi prisutni uZivali su u ukusnim delicijama
koje je pripremio lokalni ugostitelj.

Nezaboravnoj atmosferi u Skradinu i ove godine su doprinijeli voditelji Sanja Raickovié i Marko
Slamic te DJ MengRen. Rezultati svih natjecateljskih disciplina mozete pogledati na linkovima:
https://stotinka.hr/hrv/utrka/5880/ukupni_poredak i https://www.stoperica.live/races/290.
Dalmatia Sibenik Outdoor Festival organizirali su TZ Sibensko-kninske Zupanije i agencija Break

a leg, uz suorganizaciju s TZG Skradin.

PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA

1. | TZO ROGOZNICA BUDENJE ZMAJA -TURISTICKA MANIFESTACIIA 4.500,00 €

2. | TZO PRIMOSTEN PROSLAVA OLUJE 1.000,00 €

3. | TZO PRIMOSTEN ZEZIN GOSPE OD LORETA 1.000,00 €

4, | BK PRIMOSTEN BIKE WEEKEND 2022 1.000,00 €
UDRUGA GRADANA OPCINE PRIMOSTEN SMOTRA FOLKLORA “PRIMOSTENU MOJ DIVNI

5. = 1.000,00 €
KRC UZORE

6. :(J:gUGA GRADANA OPCINE PRIMOSTEN LIETNI KARNEVAL 2023 1.000,00 €




7. | TZO PRIMOSTEN EKO FESTIVAL 1.000,00 €
TRADICIONALNA 9.1ZLOZBA CIPKE U CRKVI
8. ggjzg: ﬁgmggsxm“ CIPKARICA SV.ROKA U PRIMOSTENU RADIONICA SIVANJA 1.000,00 €
PRIMOSTENSKE CIPKE
9. | TZO PRIMOSTEN LJETNO KINO NA OTVORENOME 1.000,00 €
ROMANTICNO KLASIENE VECERI POD
10. | TZO PRIMOSTEN e A 1.000,00 €
o UDRUGA GRADANA OPCINE PRIMOSTEN SUSRET KLAPA IN MEMORIAM PROF IVO FURCIC 10000 €
MEHKRE GLAZBENO POETSKA VECER N
TUNA FEVER ROGOZNICA 2023. - TURISTICKO
12. | SRK BIG GAME CROATIA | TZ PRIMOSTEN Bl OVIA AN EESTAGITA 4.000,00 €
13. | TZG SKRADINA 43. SUSRET DALMATINSKIH KLAPA SKRADIN 2022. 1.300,00 €
14. | BICIKLISTICKI KLUB KRKA- SKRADIN OUTDOOR FESTIVAL "SKRADIN ~ 800,00 €
15. | TZG SKRADINA STARI | MLADI 800,00 €
16. | KUU KRKA SKRADIN OKO MURVE KOLO IGRALO 500,00 €
17. | AKU SKRADINKE KONCERT AKU SKRADINKE | GOSTI 800,00 €
16. KAZALISNI FESTIVAL GLUMISTE POD
18. | TZG SKRADINA AURVONGZ023. 1.300,00 €
19. | TZG SKRADINA ADVENT POD MURVOM 2023. | DOCEK U PODNE 900,00 €
20. | KU SIBENSKE BOVULE FESTIVAL ZAVICAJNE POEZIE 500,00 €
21, PLANINARSKO DRUSTVO PROMINA | TZG PROMINATRAIL 3.000,00 €
DRNISA
22. | TZG DRNISA SUSRET KLAPA 500,00 €
23. | TZG DRNISA GOOD FEST 2.500,00 €
24. | TZG DRNISA FESTIVAL DRNISKOG MERLOTA 2.000,00 €
25. | SPORTSKI KLUB UNTAMED DINARIC RALLY 2023 1.300,00 €
26. | UDRUGA “CAROBNI SVIET" 2. MARUNOVI DANI 800,00 €
UDRUGA KREATIVNOG ALTERNATIVNOG
27. RAZVOJA KULTURE “ATRIBUT" 15. GRR FEST | MINI GRR FEST 1.300,00 €
28. | ATLETSKI KLUB KNIN KRCIC TRAIL 2023. 500,00 €
POVIJESNA POSTROJBA KRALIA DMITRA
29, SIONINIIRA ZVONIMIROVI DANI 2023. 500,00 €
30. | UDRUGA DINARIDI TRAILS ULTRA TRAIL DINARIDES 2.900,00 €
31. | TZM ZLARIN ZLARIN OUTDOOR FEST 500,00 €
32. | TZM ZLARIN ZLARIN STREET MUSIC FESTIVAL 500,00 €
33. | TZM ZLARIN TRADICIISKA NOC FOLKLORA NA VRUUI 500,00 €
34, | TZM ZLARIN BRUDETIJADA 500,00 €
ORGANOLOSK
35, SIBENIK OSKO DRUSTVO ORGANUM 30. ORGUUASKA LUETNA SKOLA 1.300,00 €




36. | TZ GRADA SIBENIKA LIGHT IS LIFE 2.900,00 €
37. | UDRUGA PARK REGIUS FESTIVAL 2023 1.300,00 €
38. | UDRUGA LIJESNJACI KANAL FEST 500,00 €
39. | UDRUGA PARK KULTURALIKA 2023 1.300,00 €
40. | GLAZBENA UDRUGA SIBENIK KONCERT ;g'z\z’ECER' DALMATINSKE SANSONE SIBENIK 4.000,00 €
41. | PLESNI TEATAR SJENE SIBENIK DANCE FESTIVAL 3.000,00 €
DRUSTVO SPORTSKE REKREACIJE "SPORT ZA
42. SVE" 08 FORCA SIBENIK ADVENTURE SPORT LIGA- IZABERI SPORT 1.000,00 €
43. | GLAZBENA UDRUGA ECHO PROJECT VOJARNA OPEN AIR 2023. 500,00 €
44. | KVIZ UDRUGA SIBENIK LJETNJI PROGRAM KVIZ UDRUGE SIBENIK 500,00 €
45. | TVRDAVA KULTURE SIBENIK ADVENTURA SIBENIK | DOCEK NOVE GODINE 3.000,00 €
46. | AMATERSKA KULTURNA UDRUGA ZIRJE KULTURNO LJETO JEDRA RIECI ZIRJE 2023. 500,00 €
47. | GLAZBENA SKOLA IVANA LUKACICA SIBENSKE GLAZBENE VECERI 2022/23 i 2023/24 1.300,00 €
48. | UDRUGA FALIS 11. FESTIVAL ALTERNATIVE | LUEVICE SIBENIK 1.300,00 €
49. | 72 GRADA SiBENIKA DANI SIBENSKE BASTINE-SIBENSKE KLAPSKE 1.300,00 €
VECERI

50. | HRVATSKI KLUB PUTNIK d.0.0. 12. CROATIAN TRAVEL FESTIVAL 1.300,00 €
1. | PLESNA UDRUGA URBANIH STILOVA STREETFORMA-FESTIVAL ULIENOG PLESA | =00.00/E

" | FUNKADELIK EKSPERMINENTALNOG KAZALISTA <
52. | POZITIVAN RITAM D.0.O. MARTINSKA KANAL PUNK FESTIVAL 500,00 €
53. | POZITIVAN RITAM D.0.O. 21. SEASPLASH FESTIVAL 1.000,00 €
54. | UDRUGA RATCAT MARTINSKA 2023. 500,00 €
56. | KU KOLAINICA PROMENADA NA POLIANI 700,00 €

5.FESTIVAL DJECJEG FOLKLORNOG

57. | KU KOLAJNICA SIBEN ;

CAS ih STVARALASTVA SIBENIK 2023. 200,00 €
< 63. MEDUNARODNI DJEC)I FESTIVAL SIBENIK-

58. K SI .600,
HNK SIBENIK HRUAea 4.600,00 €
59. | U.O. COCKTAIL EVENT JAZZ, BLUES&COCKTAILS 500,00 €
60. | UDRUGA BARMENA BELI ZACINI PO SIBENSKI 500,00 €
g1 | UDRUGA HRVATSKIH TROMBONISTA | LJETNA GLAZBENA AKADEMIJA VODICE- SUMMER P

" | TUBISTA MUSIC ACADEMY VODICE TR
62. | TZG VODICA VODICKA FESTA 3.500,00 €
63. | TZG VODICA VODICE STREET FESTIVAL 1.000,00 €
64. | TZG VODICA 21. VODICE JAZZ&BLUES FESTIVAL 2.900,00 €
65. | TZG VODICA BAKANALLUE 1.000,00 €
66. | TZG VODICA USKRSNI DORUCAK 500,00 €
67. | T2G VODICA DARDIN JE IN 1.300,00 €
68. | JK TUAT 20. REGATA JABUKA 2023. 1.300,00 €




69.

UDRUGA ZA PROMICANJE KREATIVNOG |

1. MEDUNARODNA RADIONICA OS-OTOCNI

500,00 €

ZDRAVOG ZIVOTA OTOK SIGNAL
70. | ODBOJKASKI KLUB VODICE SUMMER CUP VODICE 2023 500,00 €
71. BRDSRO:BICIKLISTICKIKLUB ORLOY KRUG MTB XCO CROATIA CUP VODICE 1.300,00 €
VODICE
DRUGA

72. ;’Rl B'dﬁ ; RAPANDOPULUANATRIBUNITTZ0 PAPANDOPULIJANA TRIBUNI - FESTIVAL 2022. 1.100,00 €

73. | TZO TRIBUNJ 56. TRADICIONALNE MAGARECE TRKE 2.900,00 €

74. | TZO TRIBUNJ TRADICIONALNA RIBARSKA NOC 2.500,00 €

75. | TZO TRIBUNJ OKUSI TRIBUNJ 500,00 €

76. | KOSARKASKI KLUB VUCICI 3BF 1.300,00 €

78. | TZM KRAPANJ-BRODARICA PROSLAVA GOSPE OD ANDELA 2.8. OTOCNE IGRE 1.000,00 €

79. | TZM KRAPANJ-BRODARICA PROMENADE KLAPE KRAPANJ - BRODARICA 1.000,00 €

81. | TZO MURTER-KORNATI DANI O' BAK 2022. 1.300,00 €

82. | TZO MURTER-KORNATI DANI LATINSKOG IDRA 4.400,00 €

83. | TZO MURTER-KORNATI GASTRO EVENT “PO MURTERSKI™ 1.000,00 €
FESTE U STAROM MURTERU - MURTERSKI PIR/

84. | TZO MURTER-KORNATI VR et 1.000,00 €

85. | UDRUGA DRAMSKI AMATERI MURTER DANI KAZALISTA-MURTER 2023 500,00 €

86. | TZM JEZERA DANI TRADICISKE KULTURE NA MORU | KAMENU 1.300,00 €

87. | SRD PUNTA RATA BIG GAME FISHING 1.300,00 €

88. | TZM JEZERA DANI LANTINE JEZERA 2023. 700,00 €

89. | TZM JEZERA BICIKLIJADA OD VALE DO VALE 2023. 500,00 €

90. | TZM JEZERA JEZERSKI WOODSTOCK - ROCK EESTIVAL 500,00 €

91. | TZM JEZERA JEZERSKI POKLADI 800,00 €

92. | JKZAL 48. BETINSKA REGATA 1.100,00 €
SUFINANCIRANJE | SUORGANIZACIJA PROVEDBE

93. | TZM BETINA PROGRAMA 21. JUBILARNE REGATE ZA DUSU | 1.100,00 €
TILO

94. | UDRUGA "BETINSKA GAJETA 1740.” DANI 21. JUBILARNE REGATE ZA DUSU | TILO 1.100,00 €

95. | TZM BETINA DAN BRGANJE 1.100,00 €

96. | KUD ZORA TJEDAN FOLKLORA | NARODNIH OBICAJA 1.100,00 €
OBILIEZAVANJE OBUETNICE KLUBA

7.

9 VK BRODOGRADITEL S T i 400,00 €

99. | KUD HARTIC TISNO 2. HARTIC WIND & BRASS FESTIVAL 2023 2.000,00 €

100. | UDRUGA SV.ANDRIJA -TISNO TRADICIJSKE REGATE GAJETA NA LATINSKO IDRO 1.000,00 €
IZLOZBA 100. GODINA ORGANIZIRANOG TURIZMA

01.
1 TZO TISNO ol 500,00 €
103. | TZO BILICE RIBARSKA FESTA 910,00 €




104. | TZO BILICE ART BILICE 575,00 €
105. | TZO BILICE U SURADNJI S POINT EVENT ADVENTURE MOTO RIDE (AMR)-CRO 990,00 €
106. | TZ PIROVAC SAJAM DOMACIH PROIZVODA PIROVAC 2023. 1.300,00 €
107. | TZ PIROVAC PIKNIK U MASLINIKU 2023. 700,00 €
108. | TZ PIROVAC TRKA TOVARA PIROVAC 2023. 1.000,00 €
109. | TZO PIROVAC DALMATIA FILM FESTIVAL 1.000,00 €
110. | TZO PIROVAC PIROVAC BLUES FESTIVAL 2023. 700,00 €
16. UZANCE ZAGORE POD GESLOM KUSAJ |
111. | UDRUGA KAMPANEL 1861 SLUEAJ IZVORND 1.500,00 €

INTERNET STRANICE

U 2023. godini Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije je, kao i prijasnjih godina,
unaprjedivala i doradivala web platformu www.dalmatiasibenik.hr.

Web stranica je temelj internet oglasavanja i promocija na ciljanim emitivnim tristima &iji je
cilj primarno inspirirati i potaknuti ljude na dolazak u destinaciju, povecati svijest o destinaciji
i proizvodima, te u konacnici pruziti sve relevantne informacije o destinaciji.

Osim vec prepoznatljivog jednostavnog i svjeieg responzivnog dizajna prilagodenog
uredajima svih veli¢ina, te brzog i jednostavnog pretraZivanje, stranicu karakterizira
relevantan sadrzaj koji odgovara na potrebe potencijalnih posjetitelja, a koji se mijenja
tijekom godine, ovisno o projektima, proizvodima i nadolaze¢im manifestacijama.

Web stranica istice najvainije kulturne i prirodne posebnosti destinacije, te najvainije
turisticke proizvode, od gastro ponude, preko aktivnog odmora i nautike, pa sve do ponude
MICE i zdravstvenog turizma. U 2023. godini je cjelokupni sadrzaj web stranice uz engleski i

njemacki preveden na pet dodatnih jezika: nizozemski, talijanski, slovenski, poljski i ¢eski jezik.

Buduci da je projekt destinacijskog weba zamisljen kao jedinstvena platforma na kojoj svoje
poddomene imaju i lokalne turisti¢ke zajednice, upravljanje sadriajem omoguéeno je putem
jedinstvenog CMS sustava, $to podrazumijeva jednostavna azuriranja te smanjenje troskova

dijeljenjem sadrzaja.




IZRADA E-GUIDE APLIKACIJE

U 2023. godini ugovorena je i pokrenuta izrade eGuide aplikacije. Rije¢ je o kartografskom
prikazu koji Ce biti integriran u postojec¢u web stranicu, a koji ¢e korisnicima nuditi kartografski
njih voditi te osnovne informacije o njima. Takoder, tako strukturirane tocke interesa bit ¢e
povezane u razliCite tematske rute za korisnike razli¢itih interesa, a korisnici ¢e imati i

mogucnost povezivanja razliCitih to¢aka interesa u rute sukladno vlastitim Zeljama.

PRODUKCUA FOTO | VIDEO MATERIJALA

e Kreativni studio Brotherside
U suradnji sa kreativnim studiom Brotherside koji se bavi produkcijom social-first video
sadrZaja dio Zupanije dokumentiran je hyperlapse i timelapse snimkama. Izradeno je 10 snimki
koje ce se tijekom 2024. godine koristiti za internu upotrebu, web stranicu, organsku upotrebu

na vlastitim drustvenim mrezama, kao i za vlastite produkcije.

e Agencija za promidzbu Stratus
Tijekom 2023. godine Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije je u suradnji sa
agencijom Stratus generirala 12 SEO web tekstova za bike proizvode za lokalne turisticke
zajednice, 6 SEO tekstova bike proizvoda za destinacijski web, te fotografije namijenjene
promociji biciklistickih ruta na podrucju Zupanije. Sadrzaj je kreiran na nacin da odgovara na
long-tail upite odnosno koristi fraze od 4 i vise rijeci koje u pravilu imaju mali volumen
pretrage, ali se odnose na vrlo konkretne upite i primarno je fokusiran na dovodenje ljudi s
Google searcha na nasu web stranicu. Kvalitetnim tekstovima zanimljivih clickbait ili dobro
promisljenih SEO naslova cilj je povecati online vidljivost, kako samog proizvoda, tako i

cjelokupne web stranice.

® Izrada promotivnih filmova ,,More Than Beauty” - K&K promocija d.o.o.
U suradniji s tvrtkom K&K promocija d.o.0. snimljena je serija promotivnih filmova ,,More than
Beauty” Cija je namjena prezentacija kulturnih i prirodnih vrijednosti Sibensko-kninske
Zupanije. Pored osnovnog filma u trajanju od 4 minute i 30 sekundi, napravljena su i tri kraca

tematska filma u trajanju od minute koji obraduje razli¢ite teme: More than sea, sailing and



sun, More than heritage, delicious food and fine wine i More than sports, adrenaline and fun.
Autor koncepta i scenarija je Igor Si3ara, snimatelji reZiser filma Branko Drakuli¢, a u snimanju
su sudjelovali glumci HNK u Sibeniku: Franka Klari¢ i Bojan Brajéi¢. Filmovi se mogu pogledati
na You Tube kanalu TZ Sibensko-kninske Zupanije.

* lzrada fotografija za monografiju Sibensko-kninske Zupanije — Igor Tomljenovic
Tijekom 2023. godine obavljeno je fotografiranje oko 300 motiva za potrebe izrade
Monografije Sibensko-kninske Zupanije. Fotografiranje je vriio fotograf Igor Tomljenovic.
Trenutno se vrsi se obrada fotografija nakon ¢ega ¢e se definirati koncept, napisati tekstove i
zavrsiti dizajn. Sve izradene fotografije Ce se, osim za potrebe Monografije, koristiti i za ostale

promotivne aktivnosti TZ Sibensko-kninske upanije.

I1l. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE

ONLINE KOMUNIKACIJE

OGLASAVANIJE — DIGITALNI MEDLJI - PUTNI KOFER

U 2023. godini Turisticka zajednica Sibensko-kninske Zupanije suradivala je sa Putnim
koferom, najcitanijim nezavisnim portalom za teme o putovanjima, gastronomiji i ekologiji te
vodecom platformom o putovanjima na €ak tri drustvene mreze u Hrvatskoj, na Instagramu,
Viberu i Tik Toku. Njihove objave na portalu i drustvenim mreziama svakog mjeseca Cita vise
od tri milijuna korisnika.

U 2023. godini Putni kofer je promovirao Sibensko—kninsku zupaniju putem svojim kanala sa:

. 12 redakcijskih ¢lanaka na portalu

. 6 PR ¢lanaka na portalu

. 12 feed objava, 60 story objava i 12 objava u grupi na facebooku
. 60 feed objava i story objava na Instagramu

. 10 - dnevnim bannerom i

. Tik Tok videom.



ONLINE KOMUNIKACUE

Vodedi se za smjernicama iz Strateskog marketing plana hrvatskog turizma na razini klastera
DALMACIJA SIBENIK marketinike aktivnosti su usmjerene na povecanje vidljivosti i jakosti
turistickog  brenda  klastera Dalmatia Sibenik te prepoznatljivosti  slogana
soUNIQUEsoBEAUTIFUL s naglaskom na prirodne, kulturne i gastronomske vrijednosti naseg
kraja.

Kljucni atributi koji se koriste prilikom provodenja marketinskih aktivnosti su:

= More i sunce — razvedena obala, prekrasne plaze
. prirodne ljepote- dva nacionalna parka, dijelovi 3 parka prirode
. Kulturna bastina — dva UNESCO spomenika, brojnosti srednjovjekovnih utvrda,

arheoloskih nalaziita i kulturno povijesnih spomenika

. nautika - raj za nauticare

. aktivni turizam (bike and hike — vise od 2.500 km uredenih biciklistickih staza,
avanturizam, pjesacenje)

. eno i gastro ponuda

. Like home - privatni smjestaj sa oznakom kvalitete.

Aktivnosti su se odvijale na drudtvenim mreiama Facebook (stranica
CROATIA/DALMATIA/SIBENIK - @croatia.sibenik) i Instagram (visit_dalmatiasibenik) kako bi

se aktivirao, odnosno zadrzao interes za destinaciju.

Na drustvenoj mreZi Facebook stranica CROATIA/DALMATIA/SIBENIK trenutaéno broji neéto
vise od 150.000 pratitelja koje je potrebno pratiti i obavjestavati kako bi se zadrzao interes za

destinaciju.

Glavni cilj provodenja aktivnosti internet oglasavanja je integracija svih elemenata i oblika
online oglasavanja kako bi se maksimizirao ucinak promocije predsezone, posezone,
odredenog turistickog dogadanja ili ciljane turisticke akcije. U praksi to znaci da se odredeno
dogadanje promovira preko vijesti postavljene na internet stranici, koja se zatim prenosi na
drustvene mreZe, a link dogadanja se reklamira putem Google AdWords kampanja i ostalih
oblika Display oglasavanja. Ovim aktivnostima se u relativno kratkom vremenu postiie

znacajna medijska eksponiranost.



INTERNET OGLASAVANJE

Polazeci od Internet oglaavanja kao jednog od najvaznijih marketinskih alata za kreiranje
interesa i potraZnje za pojedinim turistickim destinacijama, a sukladno dosada3njim iskustvima
i globalnim trendovima u oglasavanju, u 2023. godini Internet oglasavanje zadriava
najznacajniju ulogu u ukupnom oglasavanju TZ Sibensko-kninske Zupanije. Globalno internet

ogladavanje u 2023. godini provedeno je po sljedeé¢im segmentima:

. ogladavanje za pretragu — Ad Words kampanje
° ogladavanje na drustvenim mrezama - Facebook, Google, Twitter, You Tube, Instagram
. oglasavanje po trzistima.

Glavne aktivnosti bile su usmjerene na:

. povecanje clickthrough pokazatelja,

. povecanje broja jedinstvenih posjeta na Internet stranicama www.dalmatiasibenik.hr,
. poboljSano pozicioniranje Internet stranice na pretrazivacima,

= povecanu aktivnost na drustvenim mrezama (like-ovi, komentari, postovi) te prisutnost

na drudtvenim mreZama koje su idealne za plasiranje poruka o predsezoni i post sezoni,

. povecanje vidljivosti i jakosti turistickog brenda klastera Dalmatia — Sibenik te
prepoznatljivosti slogana soUNIQUEsoBEAUTIFUL s naglaskom na prirodne, kulturne i
gastronomske vrijednosti naseg kraja.

e S.T.A.Rdigital - on line oglasavanje 2023
Zajednickim snagama Turisticke zajednice Sibensko-kninske Zupanije i partnera u sedam

europskih zemalja predstavljeni su turisticki proizvodi i lokaliteti Zupanije.

Tijekom svibnja i lipnja 2023 godine, Turisti¢ka zajednica Sibensko-kninske Zupanije pokrenula
je jedinstvenu digitalnu kampanju s fokusom na informiranje turista o turistickoj ponudi regije
i njezinim sub-destinacijama. Na sedam europskih emitivnih trZista Zupanija je sa svojim
lokalitetima bila predstavljena kao idealna ljetna destinacija.

Kampanja je bila popracena na brojnim uglednim medijima, uklju¢ujuéi njemacki Focus,
austrijski Kronen Zeitung, nizozemski Telegraaf i britanski Indipendent. Glavni naglasak

kampanje stavljen je na prezentaciju raznolikih turistickih proizvoda i jedinstvenih



karakteristika Zupanije, ukljucuju¢i UNESCO-ovu svjetsku bastinu, prirodne ljepote, bogatu
eno i gastro ponudu te kulturnu bastinu ovog prekrasnog podneblja.

Uz turisticku zajednicu Sibensko-kninske Zupanije u kampanji su sudjelovale i turisticke
zajednice gradova Sibenika i Vodica, opcina Bilice, Tribunj, Rogoznica i Murter te mjesta
Brodarica-Krapanj. U suradnju su se ukljuéili i partneri kao 3to su Kninski muzej, Nacionalni
park Krka, Javna ustanova Priroda Sibensko-kninske zupanije i Tvrdava kulture Sibenik koji su
imali vaznu ulogu dijeleci svoje price i fotografije s inozemnim medijima.

Suradnja s medijskim ku¢ama realizirana je uz pomo¢ razli¢itih storytelling formata, ukljucujuci
advertorijalne i PR ¢lanke. Isto tako, bili su prikazani dinamiéni i atraktivni banneri koji su
obuhvacali uzbudljive turisticke proizvode, lokacije i aktivnosti te su vodili na sluzbene stranice
Turisti¢ke zajednice Sibensko-kninske Zupanije i njezine sub-stranice. Kampanja je bila aktivna
i na drustvenim mreZzama gdje su koristeni formati veéih dimenzija s ciliem izgradnje

prepoznatljivog branda i motiviranja potencijalnih posjetitelja.

* National Geographic — Traveler (baneri, display-i, novinarske reportaze)
Kampanja u Casopisu National Geographic ukljuivala je cjelogodisnje oglasavanje u paket
ponudi koja je obuhvacala novinske élanke, baner-e i display-e. Kroz kampanju je naglasak
stavljen na najjace adute koje u turizmu ima Sibensko-kninska Zupanija: prirodne i kulturne
vrijednosti te gastro i eno ponudu.

e Tip travel magazine
Sibensko-kninska Zupanija u suradnji s gradovima Sibenikom i Vodicama je svoju turisticku
ponudu u 2023. promovirala u magazinu Tip Trave. Rije¢ je o digitalnom interaktivnom online
magazinu o turizmu i putovanjima koji izlazi u izdanjima na engleskom, njemackom i
hrvatskom jeziku, a moZze mu se pristupiti i putem aplikacije u AppStore-u i Issuu.com
platforme (vodece platforma za digitalna izdanja u svijetu). Magazin je ¢itan u vise od 130
zemalja svijeta. Tip Travel magazine je dostupan svim (itateljima bez naknade, $to mu
omogucava Sirinu i dostupnost. Nalazi se na aplikaciji za 10S uredaje, te je dosad preuzet iz
vise od 100 zemalja svijeta. Prosjecna ¢itanost jednog broja je 2,8 milijuna.
Promocija destinacije je vriena kroz cijelu godinu kroz reportaZa na 6 stranice u sklopu koje je

i oglasni prostor.



e |n YourPocket i Lust auf Kroatien
Ova kampanja se odnosi na zajedni¢ko on-line oglasavanje TZG Sibenik i TZZ Sibensko kninske
putem web-stranice koja je prepoznatljiva u svjetskim razmjerima, a podriana je i putem
objava na Facebooku i na Instagramu. Kampanja je ukljuéivala pozicioniranje fiksnog bannera
dimenzija 300 x 250 piksela na poziciji “homepage Sibenik” od sije¢nja do prosinca 2023.
godine. U istom razdoblju banneri istih dimenzija bili su postavljeni i na pozicijama:
. http://www.inyourpocket.com/croatia/sibenik/Around-Sibenik,
. http://www.inyourpocket.com/croatia/sibenik/Dalmatian-Zagora.
Cilj kampanje- povecanje broja pregleda na www.dalmatiasibenik.hr/www.sibenik-tourism.hr
te upoznavanje Sire publike sa turistickom ponudom destinacije preko prepoznatljivog kanala
inyourpocket.com.

e JET2COM
Ova kampanja predstavija destinacijsko oglasavanje Sibensko-kninske Zupanije, Vodica i
Sibenika u internim kanalima strateskog partnera. Vrijednost oglasavanja je 42.000 EUR od
¢ega polovicu dijele TZ Sibensko-kninske zupanije, TZG Sibenik i TZG Vodice. Jet2com Holiday,
uz avio prijevoz, od svibnja do rujna nudi i paket aranZmane s tendencijom produljenja sezone
na britanskom trzistu.

e Petit Fute
Petit Fute je jedan od najvecih vodica na francuskom trzistu. Uz tiraza 25.000 primjeraka ima

i digitalno izdanje s preko 2.5 miliona korisnika aplikacije dostupna u tri jeziéne varijante.

OPCE OGLASAVANJE

Opce oglasavanje je jo$ uvijek jedan od glavnih oblika komunikacije u turizmu. Upravo s ciljem

informiranja potencijalnih potrosaca o regiji kao turistickoj destinaciji i stvaranja pozitivnog

stava javnosti, inozemna trZista se obraduju putem oglasavanja.

Ovim aktivnostima se potencijalne potrosace Zeli motivirati da realiziraju odmor u nasoj
e QOutdoor Welten — Wander Magazin

Rije¢ je o ¢asopisu za njemacko trZiSte u tirazu od 35.000 primjeraka u kojem se Sibensko-

kninska Zupanija u proljetnom i jesenskom izdanju predstavila sa svojom hike i bike ponudom.

Casopis se distribuira po svim vaznijim njemackim turistickim sajmovima.



e Lust auf Kroatien
TZ Sibensko-kninske Zupanije realizirala je kampanju u proljetnom i jesenskom izdanje sa
zanimljivim temama o destinaciji namijenjene njemackom trzistu.

e Top camping
Top Camping magazine se tiska u 50.000 primjeraka, a na svom portal ima mjese¢no 300.000
posjeta i oko 3.000 klikova. Isto vrijedi i za Island camping Croatia magazine, koji je jedini
hrvatski tiskani medij s temom oto¢nog kamping turizma, a koji izlazi u 3 jezi¢ne verzije te je
distribuiran na svim vaznijim turistiékim i kamping sajmovima.

e Nauticki casopis Vela

Vela je Casopis koji se distribuira na talijanskom tristu na svim znacajnim nautickim
sajmovima promovirajuci nauticku ponudu destinacije.

e Turiysti¢na Jazda - TV emisija na poljskom trzistu

Nakon uspjedno zapocete suradnje na virtualnom izdanju sajma ITB Berlin 2021. godine, kada
su u 2021. i 2022. godini realizirane po dvije epizode koje su predstavile gradove Sibenik i
Vodice, treca sezona je bila posvecena Sibeniku, Primostenu i Rogoznici. Emisiju kreira
privatna producentska tvrtka Media Net iz Poljske (g. Grzegorz Skrzypak), a prikazuje se u
udarnim terminima na TVP Krakow, TVP 3 i TVP Polonia Adventure koje prate i brojni Poljaci u

i izvan Poljske. Emisija je prikazana izmedu 12.05. i 19.06.2023. sa prosjecnom gledanosti od
2.560.670 gledatelja.

e Hrvaska

U posebnom prilogu o Hrvatskoj namijenjenom slovenskom trzistu u travnju 2023. objavljen
je oglas destinacije uz PR ¢lanak o novostima u destinaciji.

UDRUZENO OGLASAVANJE JAVNOG | PRIVATNOG SEKTORA U 2023. GODINI

Oglasavanje hrvatskog turizma u promotivnim kampanjama i kanalima javnog i privatnog
sektora u proteklim se godinama pokazalo kao vrlo uéinkovit nacin promocije hrvatskog
turizma. Postignuti rezultati u prethodnim godinama dokaz su da takva suradnja omogucuje
ucinkovitiju promociju hrvatskog turizma, temeljenu na konkretnom interesu i programima
koji omogucavaju realizaciju postavljanih ciljeva. Inicijativa Ministarstva turizma i sporta i
Hrvatske turisticke zajednice zajedno sa sustavom turistickih zajednica oko provodenja mjera
udruZenog oglasavanja pokazala se uspjesnom, te je sukladno ¢l. 9. i 38. Zakona o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma TZ Sibensko-kninske Zupanije objavila Javni poziv

za provedbu udruZenog oglasavanja sa subjektima javnog i privatnog sektora. Sukladno



strateSkom marketinskom cilju Hrvatske turisticke zajednice o povecanju dolazaka u
predsezoni i posezoni, udruieno oglasavanje obuhvacéa opéu destinacijsku promociju,
promociju smjedtajne i ostalih oblika turisticke ponude destinacije.

Oglaavanje ponude destinacije (smje3tajne i ostalih oblika turisticke ponude te dogadanja)
odnosi se na ponudu u predsezoni i posezoni, odnosno na cjelogodidnju ponudu u
destinacijama koje nemaju izlaz na more ili na turisticki nerazvijenim podruéjima. Glavna

sezona obuhvaéa minimalno period od 01.06. do 30.09.

Modeli udruZenog oglasavanja

UdruZeno oglasavanje provodilo se prema dva modela.
e |A. Nositelji smjestajne ponude — smjestajni objekti
Propisani udjeli sudjelovanja za ovaj model oglasavanja su:
. sustav turistickih zajednica (TZ Zupanije, op¢ina i gradova) maksimalno do 50%,
. nositelj oglasavanja/ponude minimalno 50%.
Raspodjela sredstava vrsila se prema udjelu u ostvarenim nocéenjima u 2021. godini i 2022. do

dana zakljucenja Javnog poziva.

* |.B. turisticke agencije i nositelji ostalih oblika turisticke ponude destinacije (mali

partneri)

Malim partnerima se smatraju:

. smjestajni objekti do 50 soba ili kampovi do 66 smjestajnih jedinica,

. Prednost e imati nositelji smjestajne ponude koji imaju oznaku kvalitete , Like Home".
Status malog partnera dokazuju se vjerodostojnim potvrdama i izjavama koje se prilaiu uz
prijavu.

Propisani udjeli sudjelovanja za ovaj model ogladavanja su:

. sustav turistickih zajednica (TZ zZupanije, opéina i gradova) maksimalno do 50%,

. nositelj oglaavanja/ponude minimalno 50%.

Propisani udjeli sudjelovanja za projekte na turisticki nerazvijenim podrucjima za ovaj model
oglasavanja su:

. sustav turistickih zajednica (TZ Zupanije, opéina i gradova) maksimalno do 80%,

. nositelj oglasavanja/ponude minimalno 20%.



Media plan se morao odnositi na oglasavanje na ciljanim inozemnim trZistima, a oglasavanje
destinacija koje nemaju izlaz na more ili na turisti¢ki nerazvijenim podrucjima mogao se
odnositi dodatno i na oglasavanje na domaéem trZistu (nacionalni mediji, mediji u drugim
Zupanijama koje su ciljana trzista).

Uvidom u prijave su razmotreni svi dostavljeni prijedlozi i donesene odluku o prihvadanju i
odabiru predloZenih aktivnosti. U prijavi/media planu bilo je potrebno specificirati aktivnosti
i iznos sredstava koji se odnosi na promociju turisti¢ki nerazvijenih podruéja. Media plan
destinacijskog oglasavanja nije mogao ukljuéivati tekstualne oglase na trazilicama.

Turisticke zajednice Zupanije kao koordinatori propisuju i primjenjuju ostale kriterije za odabir
partnera/kampanji u ovom modelu. Svi podnositelji prijave, po moguénosti prije slanja
konacne prijave, trebali su usuglasiti moguce udjele sa sustavom turistickih zajednica i shodno
tome dostaviti media plan i ostalu propisanu dokumentaciju.

Prilikom odabira sredstva za svakog nositelja ogladavanja trebalo je uzeti u obzir njihov
doprinos povecanju turisticke potro3nje, dolazaka i nocenja, a prednost je dana oglasavanju
ponude bitne za brendiranje destinacije i produZenje sezone.

Kriteriji TZ Sibensko-kninske kojim se vodila pri odabiru kandidata su bili uskladenost sa
Master planom i Marketing planom SKZ, vrijednosti ulaganja partnera u brendiranje
destinacije, udio u ostvarenim nocenjima u prethodnoj godini, cjelogodiinje poslovanje,
naglasak na predsezonu i posezonu, visa kategorizacija, specificna ponuda bitna za
brendiranje destinacije (cikloturizam, eno-gastronomija, kulturni turizam, touring, tradicija i
sl.), program ili ponuda koji se odvijaju iskljuc¢ivo na podruéju Sibensko-kninske Zupanije, te
marketinski ucinci kampanje.

U modelu IA — nositelji smjestajne ponude — smjestajni objekti sukladno kriterijima TZ
Sibensko-kninske Zupanije za udruzeno oglasavanje posebne ponude obalnih Zupanija —
nositelja smje3tajne ponude prioritet su imali gospodarski subjekti hotelijeri i kampovi s vecim
udjelom u ukupnim ostvarenim nocenjima u Sibensko-kninskoj Zupaniji, te veéi partneri po
vaznosti i vrijednosti ulaganja u turisti¢ki razvoj i brendiranje destinacije.

Grupacija Solaris d.d. iz Sibenika dio je novog branda Amadria Park koji Cine visoko
kategorizirani hoteli s Cetiri i pet zvjezdica u Opatiji, Sibeniku i Zagrebu. Svi hoteli tvrtke Solaris
d.d. smjeSteni su u Solarisu u neposrednoj blizini grada Sibenika te su iznimno bogati

programima i dogadanjima.



U kampanjama najveci naglasak tijekom 2023. stavljen je na promociju prioritetnih proizvoda
koji doprinose produljenom poslovanju hotela i cijele destinacije. U prvom redu tu je veliki

naglasak na kongresni i gastro turizam.

DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI

Promotivne aktivnosti na najvaZnijim emitivnim turisti¢kim trZistima naglo su prekinute zbog
pandemije 2020. i 2021. godine. Aktivnosti planirane u 2022. godini ostvarene su dinamikom
otvaranja trZista i pracenjem situacije na terenu, au 2023. godini je TZ Sibensko-kninske
Zupanije u potpunosti normalizirala intenzitet sajamskih nastupa i predstavila se na 9 opcih i
specijaliziranih turisti¢kih sajmova u sklopu $tanda HTZ -a:

» CMT (Stuttgart),

VAKANTIEBEURS (Utrecht),

NEW YORK TRAVEL SHOW (New York),

.

F.R.E.E (Munchen — Hrvatska zemlja partner),
ITB (Berlin),

e FERIENMESSE (Bec — Hrvatska zemlja partner),-
. FITUR (Madrid),

. BOOT (Dusseldorf),

. WTM (London).

Pored nastupa na sajmovima u sklopu $tanda HTZ-a, TZ Sibensko-kninske Zupanije nastupila
je i na 6 opcih turistickih sajmova samostalno, u organizaciji regionalnih TZ ili Predstavnistva
HTZ :

. MATKA (Helsinski),

. DESTINATIONS (London),

. SALON DES VACANSES (Bruxelles),

. BIT (Milano),

B-TRAVEL (Barcelona),

. BMT (Napoli).

Ponuda Sibensko-kninske zupanije predstavljena je i na 6 specijalizirana turisticka sajma:
. CARAVANING (Disseldorf) — kamping,

. CAMPING (Parma) — kamping,

. FIETSEN WANDELBEURRS (Utrecht) — aktivni,



. FIERA DEL CICLOTURSIMO (Bologna) — aktivni,

. MAP (Paris) — aktivni,

. IL SALONE NAUTICO (Genova) — nautika.

Kod suizlaganja u sklopu Standa HTZ-a koncepcija se temelji na mogucnosti zakupa dijela
Standa sa vlastitim poslovnim prostorom sa informativnim pultom i ostalim pratedim
sadrzajima. Ovaj nacin predstavljanja pokazao se uspjesnim, obzirom na direktan kontakt s
poslovnim partnerima i prezentaciju svog turistickog proizvoda. Turisticke zajednice ne mogu
samostalno nastupati na sajamskim nastupima gdje nastupa HTZ, ve¢ iskljucivo kao suizlagaci
na Standu HTZ-a. Turisticke zajednice niZeg ranga ustroja ne mogu samostalno suizlagati u
sklopu Standa HTZ-a, vec nastupati mogu iskljucivo regionalne turisticke zajednice. Lokalne
turisticke zajednice mogu nastupiti u suradnji s turistickom zajednicom Zupanije s kojom
samostalno dogovaraju svoje odnose. Takoder, lokalne TZ mogu stupiti u partnerski odnos s
privrednim subjektima iz podrucja lokalne TZ (hotel, kamp ili putni¢ka agencija), na nacin da
nositelj nastupa bude privredni subjekt, a TZ sufinancira dio troskova nastupa. Vezano na gore
navedeno, TZ Sibensko-kninske Zupanije koordinirala je interes turistickih zajednica nizeg
ranga ustroja te je po navedenom konceptu zakupila prostor na standu HTZ—a / predstavnistva
odnosno dogovorila samostalne zajednicke promotivne nastupe sa regionalnim turistickim
zajednicama Like i Dalmacije.

TZZ Sibensko-kninske se u suradnji sa TZG Sibenika i Vodica, predstavila u sklopu étanda
Hrvatske turisticke zajednice na turistickim sajmovima za poslovnu i Siroku publiku u

Madridu, Stuttgartu, Utrechtu te Dusseldorfu.

STUDUSKA PUTOVANJA NOVINARA | AGENATA

U 2023 . godine u suradnji s HTZ-om i sustavom lokalnim turistickih zajednica organizirala su
se studijska putovanja novinara i agenata s ciljem bolje promocije turisticke ponude na
odredenim trZitima i pruzanja novinarima i agentima potpune informaciju o odredenoj
turistickoj destinaciji i novostima u njenoj turistickoj ponudi. Uz ve¢ postoje¢e modele, velika
painja bila je usmjerena i na bloggere tj. organizaciju blog studijskih putovanja. Ovakvim
pristupom omogucava se predstavnicima medija i agentima da se upoznaju i familijariziraju s
turistickom ponudom, teritorijem, moguénostima turistickih aktivnosti te za susret s

turistickom operativom i proizvodima koje nude.



Ciljevi aktivnosti koje su ostvarene su:

. informiranje o turistickim proizvodima i atrakcijama te motiviranje turisticke industrije
na vecu prodaju aranZmana za turisticku destinaciju,

. stvaranje ,efekt Sirenja” sa vise medijske prisutnosti i stanje potpune informiranosti
medija o turistickoj destinaciji.
Organizacija samog putovanja tj. programi putovanja rade se u suradnji s HTZ-om, koji
financijski sudjeluje u samim putovanjima i u suradnji s lokalnim turisti¢kim zajednicama koje
u pojedinim slu€ajevima manjim dijelom financijski sudjeluju u samom putovanju. Glavni ured
HTZ-a pokriva troskove dolaska, transfera i smjestaja, a zupanijske turisticke zajednice
pokrivaju troskove vodenja, dodatnih obroka i u odredenim slu¢ajevima usluga smjestaja.
Studijska putovanja predstavnika medija u 2023. godini vrsila su se po dosadasnjem principu:

. odabir modela od strane predstavnitva HTZ-a, te iscrpna analiza medija s ciljem
odabira najutjecajnijih kanala,

. usugladavanje programa boravka s Glavnim uredom, Zupanijskim i lokalnim turisti¢kim
zajednicama (operativno i financijski), fokus na posjete mjestima ili programima koja
se Zeli dodatno ili pojadano promovirati,

. monitoring, sakupljanje press clippinga i objavljenih élanaka,

. potenciranje putovanja na odredenu temu (proizvod ili posebnost) u odnosu na opéa
destinacijska putovanja.

Predlaganje tema te organiziranje itinerara i boravka stranih novinara, glavne su aktivnosti TZ
Sibensko-kninske Zupanije u svrhu realizacije studijskih putovanja. Vecina studijskih putovanja
realizira se izmedu mjeseca ozujka i lipnja te rujna i listopada. Ovisno o programu, izvanredno
se odobravaju i putovanja u glavnoj sezoni. Studijska putovanja novinara razlikuju se ovisno o
tome tko je inicijator navedenog putovanja: predstavnistva HTZ-a, Glavni ured HTZ-a,
turisticke zajednice Zupanija ili domaci gospodarski subjekti i organizatori dogadanja.

Edukacijska putovanja agenata organiziraju se u suradnji sa stranim turoperatorom i njihovim
domacim partnerom ili turistickom zajednicom Zupanije. Predstavni$tva Hrvatske turisticke
zajednice imaju aktivnu ulogu i slufe kao posrednik i savjetnik kod organizacije studijskih
putovanja djelatnika putnickih agencija i posrednika u prodaji putovanja. Operativni cilj
putovanja je informirati o hrvatskim turistickim proizvodima i motivirati da se proda sto vise
paket aranimana za Hrvatsku. Ciljne skupine su turoperatori, putnicke agencije, agencije
specijalizirane za proizvode od posebnog interesa, udruZenja, klubovi, itd., a usmjereni na

razlicite turisticke proizvode.



IV. DESTINACISKI MANAGEMENT
KOORDINACLIA SUSTAVA

Turisticka zajednica Zupanije ima obvezu koordinirati djelovanje i nadzirati izvriavanje zadaca
i ciljeva lokalnih turistickih zajednica. U 2023. godini odrzane su tri koordinacije s direktorima
lokalnih TZ.

Prva koordinacija je odrzana Cetvrtak 30.03.2023. u 12,30 sati u Vinariji MI, Podglavica,

Rogoznica, uz sljedeci dnevni red:

. Pripremne aktivnosti za nadolazecu turisticku sezonu
. Zajednicki projekti
. Tekuca problematika

Druga koordinacija je odrzana 27. 09. 2023. u Kninskom muzeju, uz dnevni red:

. Radionica ,Koordinacija rada sustava TZ na podruéju Sibensko-kninske Zupanije”, dr.
Hrvoje Kenfelj

. Realizacija zajednickih projekata

. Tematske staze

. izrada Strategije turizma Sibensko-kninske Zupanije do 2030. godine

. Predstavljanje projekta Voda malih divova (Natalija Kre3i¢/Tina Vickov)
. Razno

Treca Koordinacija je odrzana 27.10.2023. u Prezentacijskom centru Betina, uz slijedeci
dnevni red:

. Radionica , Turisticke zajednice na drudtvenim mrezama“, Ana Penovi¢ (Jasno i glasno
d.o.0.)

. Zajednicke aktivnosti TZ-a s podrudja SKZ

. Tematske staze

. Izrada Strategije turizma Sibensko-kninske Zupanije do 2030. godine - radionice

. Prezentacija novog promotivnog filma TZ SKZ

. Razno



FINANCISKO 1ZVJESCE ZA RAZDOBLUIE SUUECANJ-PROSINAC 2023. GODINE

PRIHODI

Plan 2023. indeks
(nakon 1. udio% u e
PRIHODI Plan 2023. zmijenal Realizacija 2023. realizaciji realizacija
dopuna) rebalans
lzvorni prihodi 1.027.959 1.190.000 1.178.889,49 52,47 99,07
1.1. | Turisticka pristojba 940.362 1.025.000 1.010.227,76 44,96 98,56
1.2. | Clanarina 87.597 165.000 168.661,73 7,51 102,22
Prihodi iz proracuna
opcine/grada/zupanije 0 0 0,00 0,00 0,00
i drzavnog proracuna
Prihodi od sustava
turistickih zajednica AR e 193.024,56 8,59 104,34
Prihodi iz EU fondova 33.181 0 0,00 0,00 0,00
Prihodi od gospodarske 0 0
djelatnosti 19.908,00 0,89 0,00
Preneseni prihod iz
prethodne godine 816245 SO 853.645,49 37,99 100,00
Ostali prihodi 13.936 14.000 1.340,19 0,06 9,57
SVEUKUPNO 2.037.316 2.242.645 2.246.807,73 100,00 100,19
AKTIVNOSTI
dio% indeks
AKTIVNOSTI Plan2023. | Rebalans2023. Realizacija 2023. udlon Y M ealizacija
realizaciji
rebalans
ISTRAZIVANJE | STRATESKO
H PLANIRANJE e 000 14.580,51 1,04 97,20
Izrada strateskih/
operativnih/
1.1. komunikacijskih/ akeljskih 39.817 15.000 14,580,51 1,04 97,20
dokumenata
1.2 IstraZivanje i analiza trZista 26,545 0 0,00 0,00 0,00
Mjerenje ucinkovitosti
2= promotivnih aktivnosti 13:272 Y 0,00 0,00
RAZVOJ TURISTICKOG
= PROIZVODA 720,685 S 356.146,20 25,43 105,06
Identifikacija i vrednovanje
2.1, resursa te strukturiranje 428,695 122.000 132.883,02 9,49 108,92
turistickih proizvoda
Sustavi oznagavanja
2.2. | kvalitete turistickog 39,817 12.000 11.665,72 0,83 97,21
proizvoda




SVEUKUPNO AKTIVNOSTI:

2.037.316

1.415.000

1.400.684,80

23 | Podrskarazvoju turistizkih 159.267 160.000 162.426,88 | 11,60 101,52
dogadanja
2.4, Turisticka infrastruktura 66.361 45.000 49.170,58 3,51 108,27
2.5. Podrika turistickoj industriji 26.545 0 0,00 0,00 0,00
KOMUNIKACUA |
3 OGLASAVANJE Do 34000 693.053,36 | 49,48 109,31
Definiranje brending sustava
3% | i brend arhitekture 0 0 el 90
Oglasavanje destinacijskog
3.2, branda, turisticke ponude i 86.270 70.000 109.312,27 7,80 156,16
proizvoda
43, |'DEnost3javnoliu: globaini| 46.453 75.000 80.222,19 | 5,73 106,96
domaci PR
34 | wkatiolalposiowme 200411 184.000 183.891,59 | 21,54 99,94
suradnje
Sajmovi, posebne
3.5, prezentacije i poslovne 179.176 170.000 183.693,31 8,15 108,05
radionice
36. Suradnja s organizatorima 6.636 0 0,00 0,00 0,00
putovanja
gy; |Xreiraneprometimog 72.998 25.000 2874405 | 2,05 114,98
materijala
3.8. Internetske stranice 23.890 50.000 48.064,87 5,63 96,13
Kreiranje i upravljanje 854
3.9. bazama turistitkih podataka 45.126 £0.000 59.125,08 2,62 98,
3.10. Turisticko-informativne 13.272 0 0,00 0,00 0,00
aktivnosti
DESTINACUSK!
& MENADZMENT in iy 95.200,91 6,80 89,81
Turisticki informacijski
1. ; f i 0,00
A sustavi i aplikacije /eVisitor 1327 0 000 0,00
4.2. Strucni skupovi i edukacije 19.908 70.000 69.431,78 4,96 99,19
4.3. Koordinacija i nadzor 9.291 13.000 10.863,28 1,27 83,56
da, |-Yecavdisale kvalitetom'y 2.654 9.000 631,29 | 0,03 7,01
destinaciji
45, |Potkanisnastuvanjel 13.272 14.000 1427456 | 1,67 101,96
uredenje okolisa
CLANSTVO U STRUKOVNIM
5. ORGANIZACUAMA 0 0 0,00 0,00 0,00
51 Medunarodlle strukovne i 0 0 0,00 0,00 0,00
sl. organizacije
gy | Somonstmikowme bl 0 0 000 000 0,00
organizacije
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 422.080 227.000 240.413,75 17,16 105,91
6.1. Place 172.540 185.000 186.043,17 13,28 100,56
6.2. Materijalni trokovi 238.922 35.000 46.496,69 3,32 132,85
6.3. Tijela turisticke zajednice 10.618 7.000 7.873,85 0,56 112,48
7 Pomoc HTZ za manje 0 0
' razvijene TZ 1.290,07 0,00 0,00
8. REZERVA 94.233 94.000 0,00 0,00 0,00
POKRIVANJE MANJKA
9. PRIHODA I1Z PRETHODNE 0 0 0,00 0,00 0,00
GODINE




1ZVJESCE ZA RAZDOBLIE 2023. GODINE — PREMA KONTNOM PLANU

racun iz
Fatinovadstvenog PRIHODI PO VRSTAMA PLAN 2023. “332";"5 anm“oncu“ INDEKS
plana
32 PRIHOD OD CLANARINA 87.597,00 165.000,00 168.661,73 102,22
33 PRIHODI PO POSEBNIM PROPISIMA 940.362,00 1.025.000,00 1.010.227,16 98,56
34 PRIHODI OD IMOVINE 0,00 0,00 0,00 0,00
35 PRIHODI OD DONACIIA 19.908,00 0,00
36 OSTALI PRIHODI 47.116,00 14.000,00 1.340,19 9,57
PRIHOD OD OSTALIH NEPROFITNIH
37 145,995,00 185.000,00 193024,56 0,00
ORGANIZACIIA
PRIHODI (32+33+34+35+36+37) 1.221.070,00 1.385.000,00 1.393.161,64 100,30
PRIJENOS 786.337,00 853.645,00 853,645,49 100,00
UKUPNO ERIHODL 2.017.407,00 | 2.242.645,00 | 2.246.807,13 100,19
(32+33+34+35+36+37+PRIUJENOS)
et : REBALANS | REALIZACDIA
racunovodstvenog RASHODI PO VRSTAMA PLAN 2023. 2023 2023. INDEKS
plana . & :
RASHODI ZA RADNIKE - osobni brutc dohodak za
djelatnike ureda na godidnjo] razini (osnovni bruto =
a1 dohodak sa pripadajuéim porezima i doprinosima); T2 172.540,00 185.000,00 186.043,17 10436
Sibensko-kninske zaposliava 5 djelatnica
a2 MATERIJALNI RASHODI sastoje se od:
ADMINISTRARTIVNI POSLOVI -administrativni rashodi
ureda; poslovni prostor, odrzavanje opreme 240.229,00 38.000,00 50.049,06 131,71
rashodi za rad tijela T2 Sibensko-kninske
IstraZivanje i stratesko planiranje 79.634,00 15.000,00 14.580,51 0,00
RAZVO) TURISTICKOG PROIZVODA - rashodi za potpore
projektima, razvijanje brandova TZ Sibensko-kninske
Zupanije sa pnpadajuélrg trodkovima- razvoj eno gastro-
_proizveda .Dalmatia Sibenik Gourmet&Food, Dalmatia
Sibenik"Bike&Hike" razvoj kulturnog turizma,projekt QL 561.418,00 179:000,10 e S e
privatnog smjedtaja ,LIKE HOME", projekt QL
- agroturizama .Rural experience Dalmatia Sibenik™,
o experience Daimatia Sibenik
§ KOMUNIKACI)A 1 OGLASAVANIE -rashodi za oglasavanje
i - online, offline, potpore strateskim projektima,
= odrzavanje i prilagodba web portala, podrika nositeljima
S smjestajne ponude 1 posebnim programima destinacije,
S odnosl 5 javnoddu 53 stranim PR 674,232,00 634.000,00 693.053,36 109,31
g agencijama, dotisak | distrubucija info promo materijala
o rashodi za nastupe na sajmovima, prezentaciju i
= organizaciju, te prihvat studijskih putovanja novinara i
= agenata
& DESTINACIISKI MENADZMENT - rashodi za edukaciju, za
aktivnosti koordinacije i nadzora sustava turistickih aQ
zajednica, te poticanje i ocijenjivanje izvrsnostl 26.545,00 106.000,00 gl 89,81
destinacija
43 RASHODI AMORTIZACIJE 2.000,00 2.000,00 2.434,87 121,74
FINANCIJISKI RASHODI odnosi se na bankarske
44 naknade i ostale usluge 2.000,00 2.000,00 1.886,65 94,33
45 DONACIJE 159.267,00 160.000,00 162.426,88 101,52
46 OSTALI RASHODI-REZERVA 99.542,00 94.000,00 0,00 0,00
RASHODI VEZANI UZ FINANCIRANIE POVEZANIH
47 NEPROFITNIH 0,00 0,00 1.290,07 0
ORGANIZACIIA
SVEUKUPNO RASHODI (41+4+42+43+44+45+46+47) | 2.017.407,00 | 1.415.000,00 | 1.400.684,80 98,99




BiljeSke uz financijske izvjeStaje neprofitne organizacije
za razdoblje 01.01.2023. do 31.12.2023. godine

L INFORMACIJE O NEPROFITNOJ ORGANIZACHI

TURISTICKA ZAJEDNICA SIBENSKO-KNINSKE ZUPANIJE, SIBENIK (u nastavku: Neprofitna
organizacija), OIB 84890928370, RNO broj 0021504 osnovana je u skladu sa Zakonom o
udrugama te je upisana u Registar kod nadleznog tijela drzavne uprave.

Adresa: SIBENIK, FRA NIKOLE RUZICA BB
Zakonski zastupnik: KRESIMIR SAKIC

Osnovna djelatnost Neprofitne organizacije je: Djelatnosti poslovnih organizacija i organizacija
poslodavaca

I1. OSNOVE SASTAVILJANJA FINANCIISKIH IZVIESTAJA

Financijski izvjestaji Neprofitne organizacije sastavljeni sukladno:
- Zakonu o financijskom poslovanju i racunovodstvu neprofitnih
- Pravilniku o neprofitnom racunovodstvu i racunskom planu
- Pravilniku o izvjeStavanju u neprofitnom racunovodstvu i Registru neprofitnih
organizacija
- Pravilniku o sustavu financijskog upravljanja i kontrola, izradi i izvr3avanju financijskih
planova neprofitnih organizacija

Iznosi u financijskim izvjestajima iskazani su temeljem vjerodostojne poslovne
dokumentacije.

III.  SAZETAK ZNACAINIJIH RACUNOVODSTVENIH POLITIKA

Racunovodstvene politike primjenjuju se na pretpostavci vremenske neograniéenosti
poslovanja neprofitne organizacije.

Okuvir za knjiZenje poslovnih dogadaja

Okvir za knjizenje poslovnih dogadaja jest kontni plan definiran Pravilnikom o
neprofitnom racunovodstvu i ra¢unskom planu.

Dugotrajna materijalna i nematerijalna imovina i sitni inventar nabavljeni su kupnjom

od dobavljaca sredstvima koje je Neprofitna organizacija ostvarila na nacin utvrden

statutom organizacije. Dugotrajna imovina vodi se po nabavnoj vrijednosti koju sacinjava
prodajna cijena dobavljaca i zavisni troskovi nabave (trosak transporta, spedicije i sl.).

Amortizacija se obavlja temeljem amortizacijskih stopa utvrdenih Pravilnikom o
neprofitnom racunovodstvu i raéunskom planu.



Iskazivanje imovine i obveza
Imovina, obveze i vlastiti izvori odreduju financijski poloZaj neprofitne organizacije.

Imovinom se smatraju resursi koje neprofitna organizacija kontrolira kao rezultat proslih
dogadaja i od kojih se oc¢ekuju buduce koristi u obavljanju djelatnosti. Imovina se klasificira po
svojoj vrsti, trajnosti i funkciji u obavljanju djelatnosti dok se obveze klasificiraju prema
namjeni i rocnosti. Imovina i obveze iskazuju se po racunovodstvenom nacelu nastanka
dogadaja.

Dugotrajna imovina je financijska i nefinancijska imovina &iji je vijek upotrebe duzi od jedne
godine i koja duZe od jedne godine zadrZava isti pojavni oblik. Dugotrajna nefinancijska
materijalna imovina ¢iji je pojedinaéni trosak nabave (nabavna vrijednost) nizi od 3.500 kn
otpisuje se jednokratno, stavljanjem u upotrebu, uz obvezu pojedinaénog ili skupnog pracenja
u korisnom vijeku upotrebe. Vrijednost pojedinog predmeta dugotrajne nefinancijske imovine
se amortizira, odnosno ispravlja linearnom metodom u korisnom vijeku upotrebe pocevsi od
prvog dana mjeseca iza mjeseca u kojem je imovina stavljena u upotrebu. Iznimno, vrijednosti
zemljita, obnovljivih prirodnih bogatstava, knjiga, umjetni¢kih djela i ostalih izlozbenih
vrijednosti te plemenitih metala i ostalih pohranjenih vrijednosti ne amortiziraju se, odnosno
ne ispravljaju se. Osnovica za ispravak vrijednosti dugotrajne imovine jest njezin poéetni ili
revalorizirani troSak nabave (nabavna vrijednost), odnosno procijenjena vrijednost.

Kratkotrajna nefinancijska imovina je imovina namijenjena obavljanju djelatnosti ili daljnjoj
prodaji u roku kracem od godinu dana. Trosak nabave (nabavna vrijednost) nefinancijske
imovine €ini kupovna cijena uvecana za carine, nepovratne poreze, troskove prijevoza i sve
druge troskove koji se mogu izravno dodati troskovima nabave

i osposobljavanja za pocetak upotrebe.

Obveze su neizmirena dugovanja proizasla iz proslih dogadaja za &iju namiru se ocekuje odljev
resursa.

Vlastitim izvorima se smatra ostatak vrijednosti imovine nakon odbitka svih obveza. Tuda
imovina se prati u izvanbilan¢noj evidenciji. Imovina se pocetno iskazuje po trosku nabave
(nabavnoj vrijednosti), odnosno po procijenjenoj vrijednosti.

Prihodi i rashodi

Prihod je povecanje ekonomskih koristi ili usluznog potencijala tijekom izvjestajnog razdoblja
u obliku pritjecanja imovine bez istodobnog povecanja obveza ili smanjenja obveza bez
istodobnog odljeva imovine.

Rashod je umanjenje ekonomskih koristi ili usluznog potencijala u obliku smanjenja

imovine ili povecanja obveza bez istodobnog povecanja financijske imovine.

Prihodi i rashodi priznaju se uz primjenu ra¢unovodstvenog naéela nastanka dogadaja.
RaCunovodstveno nacelo nastanka dogadaja znaci da se:



v.

reciprocni prihodi (prihodi na temelju isporuenih dobara i usluga) priznaju u
izvjestajnom razdoblju na koje se odnose pod uvjetom da se mogu izmjeriti neovisno
o naplati

nereciproéni prihodi (prihodi po posebnim propisima, donacije, ¢lanarine, pomodi,
doprinosi i ostali sli¢ni prihodi) priznaju u izvje$tajnom razdoblju na koje se odnose pod
uvjetom da su raspolozivi (naplaceni) u izvjestajnom razdoblju, a mogu se priznati u
izvjeStajnom razdoblju ako su naplac¢eni najkasnije do trenutka predocavanja
financijskih izvjestaja za isto razdoblje

donacije povezane s izvrienjem ugovorenih programa (projekata i aktivnosti) priznaju
u bilanci kao odgodeni prihod uz priznavanje u prihode izvjedtajnog razdoblja
razmjerno troskovima provedbe ugovorenih programa (projekata i aktivnosti)
donacije povezane s nefinancijskom imovinom koja se amortizira priznaju u bilanci kao
odgodeni prihod uz priznavanje u prihode izvjestajnog razdoblja na sustavnoj osnovi
razmjerno trodkovima upotrebe nefinancijske imovine u razdoblju koristenja

rashodi priznaju u izvjestajnom razdoblju na koje se odnose neovisno o plaéanju
rashodi za utro3ak kratkotrajne nefinancijske imovine priznaju u trenutku stvarnog
utroska, odnosno prodaje

troskovi nabave dugotrajne imovine kapitaliziraju, a u rashodi priznaju tijekom
korisnog vijeka upotrebe

BILJESKE UZ POJEDINE POZICIJE PRIHODA | RASHODA

PRIHODI
(PR-RAS-NPF AOP 001)

Prihode Neprofitne organizacije sadinjavaju prihodi od prodaje roba i pruzanja usluga, prihodi
od ¢lanarina i clanskih doprinosa, prihodi po posebnim propisima, prihodi od imovine, prihodi
od donacija, ostali prihodi i prihodi od povezanih neprofitnih organizacija.

Ukupni prihodi su u izvjeStajnom razdoblju iznosili 1.393.162,24 EUR.

Ostvareno u
Opis Ostvareno izvjestajnom | Indeks
prethodne godine cizdobljus

Prihodi od prodaje roba i pruzanja usluga -€ -€
Prihodi od ¢lanarina i ¢lanskih doprinosa 116.921,49€| 168.661,73 € 144,25
Prihodi po posebnim propisima 897.850,02 €| 1.010.227,76 € 112,52
Prihodi od imovine 6,77 € 1.340,19 €] 19.796,01
Prihodi od donacija 55.882,80 € 99.276,24 € 177,65
Ostali prihodi 47.767,60 €| 113.656,32€ 237,94
Prihoc.ii oc'i'povezanih neprofitnih € g
organizacija

UKUPNO 1.118.428,68 €| 1.393.162,24 €




Usporedba prihoda s prethodnom godinom
80000000 €

400.009,00 €

m

208 /00 AR
AL RN R

3 k= m =

Clanarine Imovina Ostalo
Robarusluge Posebnipropsi Donaaje Povezane napr.org

. Ostvareno prethodne godine Ostvareno uizviestanom razdobhu

Struktura prihoda

I Roba i usluge
Clanarine

B, Posebni props
Imoana

B Donacije

B O:talo

I Fovezane neprorg

Prihodi od donacija
(PR-RAS-NPF AQOP 024)

Prihode od donacija sacinjavaju prihodi od donacija iz proracuna, prihodi od inozemnih vlada
i medunarodnih organizacija, prihodi od trgovackih drustava i ostalih pravnih osoba, prihodi
od gradana i kucanstava i ostali prihodi od donacija.

Ukupni prihodi od donacija su u izvjestajnom razdoblju iznosili 99.276,24 EUR.



Ostvareno u

Opis s izvjeStajnom | Indeks
prethodne godine R
razdoblju
Prihodi od donacija iz prora¢una -€ 15.908,00 €
Prihodi od inozemnih vlada i € €

medunarodnih organizacija

Prihodi od trgovackih drustava i
ostalih pravnih osoba

55.882,80 € 79.368,24 €| 142,03

Prihodi od gradana i ku¢anstava -€ -€
Ostali prihodi od donacija -£€ -€
UKUPNO 55.882,80 € 99.276,24 €

Struktura prihoda od donacija

B Prihodi od donacija iz proraéuna
Frhodi od inozemmh viada
medunarodnih organizacya

Puhods od '.n;.:n-,:.‘;(l i drgitava
astalih pravnih osoba

Pahodr od aradana 1 kucanstava

. Oztali pnhodi od donacnya

RASHODI
(PR-RAS-NPF AOP 054)

Rashode Neprofitne organizacije sainjavaju rashodi za radnike, materijalni rashodi, rashodi
amortizacije, financijski rashodi, donacije, ostali rashodi i rashodi vezani uz financiranje
povezanih neprofitnih organizacija.

Ukupni rashodi su u izvjestajnom razdoblju iznosili 1.400.684,70 EUR.



Ostvareno u

Opis Ostvareno izvjestajnom | Indeks
prethodne godine X
razdoblju

Rashodi za radnike 142.985,84 € 192.544,09 €| 134,66
Materijalni rashodi 527.931,47 €| 1.016.603,42€| 192,56
Rashodi amortizacije 1.776,49 € 2.434,87 €| 137,06
Financijski rashodi 1.582,58 € 1.886,65 €| 119,21
Donacije 149.675,23 € 162.509,53 €| 108,57
Ostali rashodi 22.410,90 € 24.706,14 €| 110,24
Rashodi vezani uz financiranje

: . I -€ -€
povezanih neprofitnih organizacija

UKUPNO 846.362,51€| 1.400.684,70€

Usporedba rashoda s prethodnom godinom

- Ostvareno prethodne godine

Donacye

Jitvareno uizviestainom razdobliu



Struktura rashoda

B Rachodi za radnike

Matenjaln rashods
Razhodi amonizacye
Financiskirashod
B Conscie
B O:tali rachods
Fashodi vezan uz hnanciranje
. povezarh neprofitnih orgamzacya

Materijalni rashodi
{PR-RAS-NPF AOP 067)

Materijalne rashode sacinjavaju naknade troskova radnicima, naknade c¢lanovima u
predstavnickim i izvrSnim tijelima, povjerenstvima i slicno, naknade volonterima, naknade
ostalim osobama izvan radnog odnosa, rashodi za usluge, rashodi za materijal i energiju te

ostali nespomenuti materijalni rashodi.

Ukupni materijalni rashodi su u izvjestajnom razdoblju iznosili 1.016.603,42 EUR.

Oikidrdis Ostvareno u
Opis izvjeStajnom | Indeks
prethodne godine 3
razdoblju

Naknade troskova radnicima 33.552,31 € 85.482,05 €| 254,77
Nakuade Qangvima u pradstavnicking 4.308,04 € 2.206,49 €| 51,22
izvrinim tijelima, povjerenstvimai sl.
Naknade volonterima -€ -€
Naknade ostalim osobama izvan radnog 3.159,20 € 21.503,37 €| 680,66
odnosa
Rashodi za usluge 446.857,77 € 806.061,45 €| 180,38
Rashodi za materijal i energiju 28.682,33 € 17.362,17 €| 60,53
Ostali nespomenuti materijalni rashodi 11.371,82 € 83.987,89 €| 738,56

UKUPNO 527.931,47 €| 1.016.603,42 €



Struktura materijalnih rashoda

- Naknade trezhova radnicima Naknade clanovirna u predstasmichim i
Naknade volontenma N @AY EA TR, RLEBHARNT S rYdnog
adnoza,
‘ Rachodi 23 usluge B F5N0%: 2a matenal 1 energiu

. Ostali nespomenut maten alni rashod

V. BILIESKE UZ POJEDINE POZICIJE BILANCE

IMOVINA
NEFINANCISKA IMOVINA
(BIL-NPF AOP 002)

Nefinancijsku imovinu sadinjavaju neproizvedena dugotrajna imovina, proizvedena
dugotrajna imovina, plemeniti metali i ostale nepohranjene vrijednosti, sitni inventar,

nefinancijska imovina u pripremi i proizvedena kratkotrajna imovina.

Ukupno stanje nefinancijske imovine na dan 31.12.2023. iznosilo je 4.811,30 EUR.

% Stan Stanje

SRl & si?ei'j::ja 31. pro;inca ndoks
Neproizvedena dugotrajna imovina -€ -€
Proizvedena dugotrajna imovina , 5.632,11€ 4811,30€| 85,43
Plemeniti metali i ostale pohranjene € €
vrijednosti




Sitni inventar -€ -€

Nefinancijska imovina u pripremi -€ 3

Proizvedena kratkotrajna imovina -€ -£€

UKUPNO 5.632,11 € 4.811,30€

Usporedba stanja na pocetku i na kraju godine
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Struktura na kraju godine

B Meproizvedens dugotraina imovina
Proizvedena dugotrainz imaevina
Flementi metali | o:tale pohranjens
vinednosh
S inventar

- Nefinancyska imovina u pripren

- Froizvedena kratkotraina imovina



Neproizvedena dugotrajna imovina
(BIL-NPF AOP 003}

Neproizvedena dugotrajna imovina sastoji se materijalne imovine (prirodna bogatstva),
nematerijalne i ispravke vrijednosti neproizvedene dugotrajne imovine.

Neprofitna organizacija na dan izvjedtavanja nije posjedovala neproizvedenu dugotrajnu
imovinu,

Proizvedena dugotrajna imovina
(BIL-NPF AOP 018)

Proizvedena dugotrajna imovina promatra se po nabavnoj vrijednosti i sastoji se od
gradevinskih objekata, postrojenja i opreme, prijevoznih sredstava, knjiga, umjetnickih djela i
ostalih izloZzbenih vrijednosti, visegodi$njih nasada i osnovnog stada, nematerijalne

proizvedene imovine i ispravke vrijednosti proizvedene dugotrajne imovine.

Ukupno stanje proizvedene dugotrajne imovine 31.12.2023. iznosilo je 4.811,30 EUR.

anje

Opis l.ssti?:g:]a 31.s|:roiinca bR
Gradevinski objekti -€ -€
Postrojenja i oprema 24.889,32 €| 26.370,20€| 105,95
Prijevozna sredstva -€ -€
Knjige, umjetnicka djela i ostale izloZzbene € €
vrijednosti
Visegodisnji nasadi i osnovno stado -€ -€
Nematerijalna proizvedena imovina 557,44 € 557,44 €| 100,00
i:f;‘t’f;::"‘:’:;;te' Broliadens 19.814,65 €| 22.116,34 €| 111,62

UKUPNO 5.632,11 € 4.811,30 €




Usporedba stanja na pocetku i na kraju godine
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Struktura na kraju godine

B Gradevinski objekt
Fostrojenja 1t oprema
Prijevozna sredstva
Enpge, urnjetnicka diela ) ostale izloZbene
mednosth
. Yisegodiinp nasadi osnovno stado
- Nematernjalna proizvedens imovina
. lspravak vrijednost proizvedene

dugotraine rmovine

Plemeniti metali i ostale nepohranjene vrijednosti
(BIL-NPF AOP 047)

Plemeniti metali i ostale nepohranjene vrijednosti safinjavaju plemeniti metali i drago
kamenje te pohranjene knjige, umjetnicka djela i slicne vrijednosti.

Neprofitna organizacija na dan izvjeitavanja nije posjedovala plemenite metale i ostale
nepohranjene vrijednosti.

Sitan inventar



(BIL-NPF AOP 051)

Sitni inventar se sastoji se od zaliha sitnog inventara i sitnog inventara u upotrebi. Sitni

inventar je dugotrajna materijalna imovina koja se zbog pojedinacne nabavne vrijednosti
manje od 464,53 EUR prati izdvojeno od dugotrajne imovine. Sitni inventar otpisuje se
jednokratno stavljanjem u uporabu. Sitni inventar u upotrebi popisan je u zasebnoj evidenciji.

Knjigovodstvena vrijednost sitnog inventara na dan izvjeitavanja iznosi 0 EUR.

Nefinancijska imovina u pripremi
(BIL-NPF AOP 055)

Neprofitna organizacija na dan izvjeStavanja nije imala nefinancijske imovine u pripremi.

Proizvedena kratkotrajna imovina
{BIL-NPF AOP 064)

Proizvedena kratkotrajna imovina sastoji se od zaliha za obavljanje djelatnosti i proizvodnje i
proizvoda te robe za daljnju prodaju.

Neprofitna organizacija na dan izvjestavanja nije imala proizvedenu kratkotrajnu imovinu.

FINANCISKA IMOVINA
(BIL-NPF AOP 074)

Financijsku imovinu sacinjavaju novac u banci i blagajni, depoziti, jaméevni polozi i
potraZivanja od radnika ili viSe placenih poreza i sliénog, zajmovi, vrijednosni papiri, dionice i
udjeli u glavnici, potrazivanja za prihode te rashodi buducih razdoblja i nedospjela naplata
prihoda.

Ukupno stanje financijske imovine na dan 31.12.2023. iznosilo je 1.001.812,88 EUR.

Stanje Stanje
I s
Qpls 1. sije¢nja 31. prosinca po
Novac u banci i blagajni 854.640,69 € 836.712,93 €| 97,90
Depozm', Jamcevn.tvpoloz! i potrazxvan'ja £ 260,55 €
od radnika te za vise pla¢ene poreze i sl.
Zajmovi 3.981,68 € 3.981,68 €| 100,00
Vrijednosni papiri -€ -€
Dionice i udjeli u glavnici -€ -€
Potrazivanja za prihode 114.053,68 € 160.857,72 €| 141,04
Rashodi buducih razdoblja i nedospjela
: -€ -€
naplata prihoda
UKUPNO| 972.676,05€| 1.001.812,88¢€




Struktura na kraju godine
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Novac u banci i blagajni
(BIL-NPF AOP 075)

Novac u banci i blagajni sacinjavaju novac u banci, izdvojena novéana sredstva, novac u
blagajni i vrijednosnice u blagaijni.



Ukupno stanje novca u banci i blagajni na dan 31.12.2023. iznosilo je 836.712,93 EUR.

. Stanje Stanje
gnts 1. si?egnja 31. pro:inca o
Novac u banci 854.640,69 € 836.712,93 € 97,90
lzdvojena novcana sredstva -€ -€
Novac u blagajni -£ -€
Vrijednosnice u blagajni -€ -€
UKUPNO 854.640,69 € 836.712,93 €
Struktura na kraju godine
B Movacu banc
[zdvolena novians sredstva
Movac u blagajni

vejednosnice u blagains

Depoziti, jamcevni polozi i potraZivanja od radnika te za vise plaéene poreze

(BIL-NPF AOP 083)

Depoziti, jamcevni polozi i potrazivanja od radnika ili za vise uplaéene poreze te ostala
potraZivanja 31.12.2023. iznosila su 260,55 EUR.

tanje

Opis l.ssti?:grelja 31.Spro;inca peks
Pepoziti u bankama i ostalim financijskim » €
institucijama
Jamcevni polozi -€ -€
Potrazivanja od radnika -€ -€
PotraZivanja za viSe placene poreze i € €
doprinose
Ostala potrazivanja -€ 260,55 €

UKUPNO -€ 260,55 €




Struktura na kKraju godine

‘ Uepozimu bankama i ostalim tinancizkim
inshtucama
Jamcevm poloz:
Potrazivan)a od radnika
PotraZivan)a zawiie placene poreze |
dopnno:e

B O:tala potrazivana

Zajmovi
(BIL-NPF AQOP 100)

Zajmovi se odnose na zajmove gradanima i ku¢anstvima, zajmove pravnim osobama koje
obavljaju poduzetnicku djelatnost, zajmove ostalim subjektima i ispravku vrijednosti danih
zajmova.

Na dan izvjeStavanja potraZivanja po osnovi zajmova iznosila su 3.981,68 EUR.

Vrijednosni papiri
(BIL-NPF AOP 105)

Vrijednosne papire sacinjavaju cekovi, komercijalni i blagajnicki zapisi, mjenice, obveznice,
opcije i drugi financijski derivati, ostali vrijednosni papiri i ispravak vrijednosti vrijednosnih
papira.

Neprofitna organizacija na kraju izvjestajnog razdoblja nije imala vlasnitva na vrijednosnim
papirima.

Dionice i udjeli u glavnici
(BIL-NPF AOP 125)

Dionice i udjeli u glavnici odnose se na dionice i udjele u glavnici banaka i ostalih financijskih
institucija, dionice i udjele u glavnici trgovaékih drustava te na ispravke vrijednosti dionica i
udjela u glavnici.

Neprofitna organizacija na kraju izvjestajnog razdoblja nije imala vlasniitva na dionicama i
udjelima u glavnici.



Potrazivanja za prihode
(BIL-NPF AOP 133)

PotraZivanja za prihode odnose se na potraZivanja od kupaca, potraZivanja za ¢lanarine i
¢lanske doprinose, potrazivanja za prihode po posebnim propisima, potrazivanja za prihode
od imovine, ostala nespomenuta potrazivanja i ispravak vrijednosti potrazivanja.

Potrazivanja za prihode na dan 31.12.2023. iznosila su 160.857,72 EUR.

Stanje Stanje
s
Ouk: 1. sijecnja 31. prosinca Jges
Potrazivanja od kupaca 10.789,63 £ 33.136,81 €| 307,12
Potrazivanja za ¢lanarine i ¢lanske € €
doprinose
PotraZivanja za prihode po posebnim 103.264,05 € 127.720,91 €| 123,68

propisima

PotraZivanja za prihode od imovine -€ -€
Ostala nespomenuta potrazivanja -€ -€
Ispravak vrijednosti potraZivanja -€ -€

UKUPNO 114.053,68 €| 160.857,72 €

Struktura na kraju godine

B Fotrazivania od kupaca

F ot
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- i2:tala netpomenuta potrazivan)a

B coravak vigednost potrazivania

Rashodi buducih razdoblja i nedospjela naplata prihoda

(BIL-NPEF AOP 142)

dsebim

Rashode buducih razdoblja predstavljaju nastali troskovi obracunatii placeni u tekuéoj godini
za koje se oCekuju prihodi u sljedecoj izvjestajnoj godini.

Neprofitna organizacija na kraju izvje$tajnog razdoblja nije imala rashoda buduéih razdoblja i

nedospjele naplate prihoda.



OBVEZE | VLASTITI IZVORI
OBVEZE
(BIL-NPF AOP 146)

Stanje obveza su obveze nastale tijekom izvjestajne godine s rokom dospijeca narednoj
izvjeStajnoj godini i stanje ostalih nepodmirenih obaveza. Obveze se odnose na obveze za
rashode, obveze za vrijednosne papire, obveze za kredite i zajmove te na odgodeno plaéanje
rashoda i prihodi buduéih razdoblja.

Neprofitna organizacija je na dan izvjestavanja imala 160.501,15 EUR ukupnih obveza.

3 Stanje Stanje
Indeks
Opis 1. sije€nja 31. prosinca
Obveze za rashode 21.398,63 € 32.780,24 €| 153,19
Obveze za vrijednosne papire -€ -€
Obveze za kredite i zajmove -€ -€
Odgodeno placanje rashoda i
: 720, 23,
prihodi buduéih razdoblja 103.264,05 € 127.720,91 €| 123,68
UKUPNO 124.662,68 € 160.501,15 €
Struktura na kraju godine
B Obveze zarathode

Obveze zaviednosne papire

Obveze za kredite 1 2amaove

Odgodeno placanje rashoda

prihadi buducih razdoblja

Obveze se knjize prema nacelu vremena nastanka obveze.

Obveze za rashode
(BIL-NPF AOP 147)

Obveze za rashode se sastoje od obveza za radnike, obveza za materijalne rashode, obveza za

financijske rashode, obveza za prikupljena sredstva pomodi, obveza za kazne, penale i naknade
Steta i ostalih obveza.



Ukupno stanje obveza za rashode na dan 31.12.2023. iznosilo je 32.780,24 EUR.

Stanje Stanje

Pl 1. si]eg.nja 31. pro.r].inca lnceks
Obveze za radnike 12.601,36 €| 14.242,18€| 113,02
Obveze za materijalne rashode 8.797,27 € 18.538,06 €| 210,73
Obveze za financijske rashode -€ -€
Obveze za prikupljena sredstva pomoci -€ -€
Obveze za kazne, penale i naknade Steta -€ -€
Ostale obveze -€ -€

UKUPNO| 21.398,63€ 32.780,24 €

Struktura na kraju godine

. Dbveze za1admike

O - yehed

Obveze za tinancyske rashode

Obveze 23 pukupliena sredsta pomocs
- Obveze 2abazne penale | naknade fteta
B Ostale obveze

Obveze za vrijednosne papire
(BIL-NPF AQOP 174)

Obveze za vrijednosne papire sastoje se od obveza za &ekove, obveza za mjenice i ispravke
vrijednosti obveza za vrijednosne papire.

Neprofitna organizacija na dan izvjestavanja nije imala obveza za vrijednosne papire.

Obveze za kredite i zajmove

(BIL-NPF AOP 182)

Obveze za kredite i zajmove sainjavaju obveze za kredite banaka i ostalih kreditora, obveze
za robne i ostale zajmove te ispravke vrijednosti obveza za kredite i zajmove.

Neprofitna organizacija na dan izvje3tavanja nije imala obveza za kredite i zajmove.

Odgodeno placanje rashoda i prihodi buduéih razdoblja
(BIL-NPF AOP 190)




Odgodeno placanje rashoda i prihodi buduéih razdoblja sadrie rashode koji nisu fakturirani,
a terete tekuce razdoblje te prihode koji su naplaceni ili obracunani u teku¢em razdoblju, a
odnose se na iduce obracunsko razdoblje.

Odgodena placanja rashoda i prihodi buducih razdoblja na dan izvjestavanja iznosila su
127.720,91 EUR.

VLASTITI IZVORI
(BIL-NPE AOP 195)

Vlastiti izvori podrazumijevaju i revalorizacijske rezerve.
Vlastiti izvori ukupno su na dan 31.12.2023. iznosili 846.123,03 EUR.

Neprofitna organizacija je do dana izvjeStavanja ostvarila visak prihoda u iznosu od 846.123,03
EUR koji se prenosi u naredno razdoblje.

Ugovorne obveze
Na dan 31.12.2023. nije bilo ugovornih odnosa koji bi rezultirali imovinom ili obvezama u
narednom razdoblju (hipoteke, vrijednosni papiri sporovi i sl.).

VI. DODATNI PODACI

Radnici i volonteri

(PR-RAS-NPF AOP 160 i AOP 162)

Na kraju izvjeStajnog razdoblja, Neprofitna organizacija je imala prosje¢no 5,00 radnika i 0,00
volontera.

Dogadaji nakon bilance

Nakon datuma bilance nije bilo znacajnijih poslovnih dogadaja.
Vil. PRIHVACANJE | OBJAVA FINANCIISKIH I1ZVJESTAJA

Objava financijskih izvjestaja

Zakonski zastupnik je svojom odlukom i ovjerom odobrio objavu financijskih izvjestaja.

Direktor:




